ZWIAZEK STOWARZYSZEN POLSKA ZIELONA SIEC
SPRAWOZDANIE MERYTORYCZNE ZA ROK 2011.

Dziatalnos¢ Zwigzku Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢ w roku 2011 byfa realizowana w ramach
nastepujgcych programéw tematycznych:

Program Kupuj Odpowiedzialnie

Program Akcja dla Globalnego Potudnia

Program Dla klimatu

Program , Fundusze dla zréwnowazonego rozwoju”
Program Zielone Partnerstwo w Europie Wschodniej
Rozwdj instytucjonalny Polskiej Zielonej Sieci

ok wnNE

Program Kupuj Odpowiedzialnie

kampania na rzecz zrownowazonej konsumpcji i produkcji

Celem programu jest wzrost swiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczeistwa do podejmowania
odpowiedzialnych srodowisko i spotecznie wyboréw konsumenckich a takze zwiekszenie wptywu
polskich konsumentdow na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu podniesienia
standarddéw ich dziatania w zakresie ochrony sSrodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Oproécz dziatan informacyjnych skierowanych do ogétu spoteczenistwa, realizujemy projekty
edukacyjne, kampanie obywatelskie oraz projekty rzecznicze docierajgc do szczegdlnie istotnych grup
odbiorcéw, w tym: przedsiebiorcéw, medidw, instytucji rzgdowych oraz szkét. Nasza kampania
ktadzie duzy nacisk na wspotprace z innymi NGO, zaréwno na poziomie krajowym jak i
miedzynarodowym. Jestesmy cztonkiem zatozycielem i organizacja reprezentujgcg Koalicje
Sprawiedliwego Handlu, ktdra zrzesza 14 organizacji i firm zaangazowanych w rozwdj
Sprawiedliwego Handlu w Polsce i jest partnerem dla miedzynarodowych przedstawicieli ruchu.
Razem z Koalicjg Karat, Polskg Akcjg Humanitarng i Grupg eFTe Warszawa powotalismy

koalicje CleanClothes Polska (CCP), ktéra na teren Polski przenosi miedzynarodowe dziatania
CleanClothes Campaign (CCC), a takze organizuje wtasne przedsiewziecia zwigzane przede wszystkim
z edukacjg konsumentow i dialogiem z firmami odziezowymi. Kluczowymi partnerami kampanii s3:
Program Narodéw Zjednoczonych ds. Rozwoju (UNDP), Biuro Projektowe w Polsce, Sudwind Agentur
oraz Fairfood International.

Korzystamy z nowoczesnych narzedzi komunikacji, w tym mediow spotecznosciowych, aby
wzmacniac zaangazowanie obywatelskie w sprawy konsumenckie. Koordynujemy m.in. powstawanie
przewodnikéw po miejscach zrownowazonej konsumpcji w réznych miastach (tzw. Spacerowniki po
Swiadomej konsumpcji) czy akcje wysytki ,pilnych apeli” do polskich firm i miedzynarodowych
korporacji. W sierpniu 2011 r. oddalismy w rece konsumentéw Dobre zakupy — pierwszy w Polsce
przewodnik zawierajgcy spis odpowiedzialnie spotecznych i srodowiskowo firm dziatajgcych na
polskim rynku.



DZIAtANIA MEDIALNEREALIZOWANE W RAMACH PROGRAMU W 2011 R.

1) STRONY POLSKIEJ ZIELONE)J SIECI

Strona www.ekonsument.pl

W 2011 na stronie kampanii ekonsument.pl zamieszczonych zostato 135 artykutéw zwigzanych z
tematykg kampanii. Strone odwiedzito ponad 70 tys. uzytkownikdw.

Strona www.facebook.p/kupujodpowiedzialnie

W okresie 01.01.2011 — 31.12.2011 profil facebook.p/kupujodpowiedzialnie zyskat 5,327 fandéw, co
przektada sie na ponad 2 min 0sdb do ktérych dotarty wszelkie informacje zamieszczone na profilu.
Na profilu zamieszczono ok. 300 informacji zwigzanych z tematyka kampanii.

Strona www.vimeo.com

W okresie 01.01.2011 - 31.12.2011 na profilu vimeo nalezagcym do PZS zamieszczono 4 filméw
zwigzanych z tematykg kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”, ktére obejrzato 0k.3000 osdb.

Strona www.youtube.com

W okresie 01.01.2011 - 31.12.2011 na profilu youtube nalezagcym do PZS zamieszczono 3 filméw
zwigzanych z tematykg kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”. Filmy te zostaty obejrzane przez ok. 3300
oséb.

Strona www.flickr.com

W okresie 01.01.2011 - 31.12.2011 na profilu flickr nalezagcym do PZS zamieszczono 406 zdjeé
zwigzanych z tematykg kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”. Filmy te zostaty obejrzane przez ok. 2233
oséb.

2) ZEWNETRZNE DZIAtANIA MEDIALNE

Patroni medialni kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”

W 2011 w ramach kampanii “Kupuj odpowiedzialnie” PZS kontynuowata wspodtprace z nastepujgcymi
patronami medialnymi:

1. Forum Odpowiedzialnego Biznesu

. Biokurier

. CR Navigator

. Elstilo - Patron projektu Kupuj odpowiedzialnie ubrania!

. Femia.pl

. Ekologia.pl

. kulturatka.pl

. mojogrodnik.pl

Umowy patronackie zostaty zawarte na okres 3 lat (do korica 2012 roku)
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Wydarzenia objete patronatem przez “Kupuj odpowiedzialnie”

W 2011 w ramach kampanii “Kupuj odpowiedzialnie” PZS objeta patronatem nastepujace
wydarzenia:

03.03.2010 -Szafing w Kuzni

12.03.2011 - Osma edycja Uwolnij tacha!

09.06.2011 - Przedwakacyjny Szafing w Kuzni

12-18.06.2011 - POLtwor — kreatywna forma recyklingu

02.07.2011 - Dziewigta edycja Uwolnij tacha!

26-28.08.2011 - Otwarcie Cafe Draze w Toruniu

10.09.2011 - Dziesigta edycja Uwolnij tacha!

5-8.10.2011 - Tydzien Bliskosci w Krakowie

. 08.10.2011 - POLtwor w Warszawie

10.10-11.12.2011 - Przetwory 2011 - Co DESIGN moze dla Ciebie zrobié?
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Informacje medialne o kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”

W 2011 roku odnotowano ponad 280 informacji medialnych (artykutdw, programoéw radiowych etc.)
zwigzanych bezposrednio z kampanig “Kupuj odpowiedzialnie”.

Komunikaty prasowe

W 2011 w ramach kampanii “Kupuj odpowiedzialnie” stworzonych i wystanych zostato 7
komunikatéw prasowych.

Konferencje prasowe

W 2011 w ramach kampanii “Kupuj odpowiedzialnie” przeprowadzono 3 konferencje prasowe.
Kierowniczka Programu Kupuj Odpowiedzialnie: Maria Huma

PROJEKTY REALIZOWANE W RAMACH KAMPANIIKUPUJ ODPOWIEDZIALNIE W 2011 R.

Projekt: Kupuj odpowiedzialnie ubrania — kampania na rzecz spotecznie i ekologicznie
odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji w przemysle tekstylno-odziezowym w Polsce i na swiecie.

Projekt jest czescig europejskiej kampanii ,,WearFair”, ktérg od stycznia 2010 PZS wspoéttworzy z
organizacjami pozarzgdowymi: Sudwind Agentur z Austrii oraz Christlichelnitiative Romero z Niemiec.

W ramach projektu PZS zwraca uwage osdb zainteresowanych moda, zaréwno twércéw jak i
konsumentek i konsumentéw na problemy zwigzane z przemystem odziezowo-tekstylnym. Z jednej
strony PZS upowszechnia wiedze o spotecznych i ekologicznych naduzyciach zwigzanych z produkcjg
ubran, z drugiej, stara sie pokazaé pozytywne alternatywy dla konwencjonalnych, globalnie
rozpowszechnionych marek. PZS przedstawia mozliwosci przeciwstawienia sie famaniu praw
cztowieka, praw pracowniczych oraz postepujgcemu zanieczyszczaniu Srodowiska. W ramach
projektu PZS podpowiada, jak wywiera¢ wptyw na firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania
uczciwych i dobrych praktyk korzystnych dla pracownikéw oraz odbiorcéw odziezy. PZS popularyzuje
tez odpowiedzialng mode powstajgcg przy poszanowaniu praw cztowieka i z zachowaniem zasad
Sprawiedliwego Handlu, mode ekologiczng i pochodzaca z recyklingu.

Dziatania

1. Przewodnik on-line “Dobre zakupy” — w sierpniu 2011 po roku zbierania danych i
przeprowadzania analiz w zakresie standardéw spotecznych i srodowiskowych w faiicuchu dostaw
przemystu tekstylno-odziezowego, opublikowano na stronie

www.ekonsument.pl/dobrezakupybaze danych online, w ktérej mozna znaleié informacje o
firmach, ktére wytwarzajg odziez z ekologicznych albo recyklingowych materiatéw, stosuja
przyjazne Srodowisku sposoby produkcji, dziatajg w mysl zasad Sprawiedliwego Handlu, dajg prace
osobom zagrozonym wykluczeniem, wspieraja krajowa gospodarke albo podejmuja inne dziatania
przyczyniajace sie do zrownowazonego rozwoju. Na koniec 2011 roku przewodnik zawierat 35
opiséw marek odziezowych wraz z ich dokonang ewaluacjg w ramach 8 kategorii, a takze zdjecia,
informacje o miejscach dystrybucji oraz strony internetowe. Do konca 2011 r. z ,Dobrych
zakupdw” skorzystato 30 tys. uzytkownikow Internetu.

2. Podrecznik dla projektantéw i marek odziezowych — we wrzesniu 2011 ukonczono prace na
publikacja podrecznika ,W kierunku odpowiedzialnej mody” (naktad: 1000 egz.; 70 stron).
Podrecznik przeznaczony jest dla firm odziezowych matej isredniej wielkosci, projektantéw,
studentdow i absolwentéw szkot tekstylno-odziezowych i projektowania ubioru zainteresowanych
wprowadzeniem i/lub zwiekszeniem spotecznych iekologicznych standardéw w swojej pracy,
atakze dla nauczycieli projektowania mody. Zawiera on ogdlne iszczegétowe informacje
dotyczace rozwoju rynku odpowiedzialnej mody w Polsce ina sSwiecie, pozytywne przyktady
prowadzenia odpowiedzialnych spotecznie isrodowiskowo przedsiebiorstw odziezowych oraz
szereg rozwigzan dot. implementacji wysokich standardéw ekologicznych i spotecznych (w tym
przedstawia rézne systemy certyfikacji oraz Zrddta pozyskiwania tekstyliow obecnych na
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europejskim rynku odziezowym). Podrecznik w 2011 r. zostat rozdystrybuowany w ilosci 620
egzemplarzy.

Szkolenia dla przedstawicieli firm oraz studentéw i absolwentéw szkét tekstylno-odziezowych — w
ramach projektu w 2011 r. przeprowadzono 5 szkoleA w ktérych w sumie wzieto udziat 222 oséb.
Szkolenia odbyty sie w Krakowie, todzi i Warszawie, trwaty od 3 do 7 godzin i pozwolity
uczestnikom zapoznac sie z tematyka projektu w tym na temat probleméw spotecznych i
srodowiskowych zwigzanych z produkcjg odziezy w Polsce i na swiecie, zrédet pozyskiwania
bardziej przyjaznych $rodowisku materiatéw, certyfikatéw w przemysle tekstylno-odziezowym
oraz metod promocji odpowiedzialnych marek odziezowych.

. Szkolenia dla nauczycieli szkét odziezowych — w ramach projektu przeprowadzono 2 szkolenia dla

nauczycieli szkét odziezowych w ktérych w sumie wzieto udziat 10 nauczycieli. Szkolenia
przeprowadzono w Krakowie i Warszawie dla nauczycieli Szkoty Artystycznego Projektowania
Ubioru oraz Miedzynarodowej Szkoty Kostiumografii i Projektowania Ubioru.

Szkolenie dla organizacji konsumenckich — przeprowadzono 1 szkolenie dla organizacji
konsumenckich w lipcu 2011 r. w ktérym wzieto udziat 9 osdb z nastepujacych organizacji: Polska
Zielona Sie¢, Polska Akcja Humanitarna, Koalicja Karat, Koalicja Sprawiedliwego Handlu, Zielona
Inicjatywa Gospodarcza.

Konferencja miedzynarodowa w Berlinie — zaproszono 5 przedstawicieli polskiej branzy tekstylno-
odziezowej (Trashki, Wearso, Plants&Rugs) oraz organizacji pozarzgdowych (PAH, UNDP Polska)
na dwudniowg konferencje miedzynarodowg Beyond Berlin 2011 (Niemcy).

. Kampania w mediach — do mediéw rozestane zostaty dwa komunikaty prasowe: 18.08.2011 w

zwigzku z publikacjg poradnika dla konsumentéw ,Dobre zakupy” oraz 15.12.2011 w zwigzku
publikacjg spotu filmowego. 25 sierpnia 2011 odbyfa sie konferencja prasowa dot. inauguracji
poradnika , Dobre zakupy” na ktérej obecnych byto 17 dziennikarzy reprezentujacych m.in.
nastepujgce radia i portale: Radio Czwdrka, Radio Tok Fm Biznes i Ekologia, ulica.ekologiczna.pl,
ekologia.pl, dziecisawazne.pl).

Prowadzenie internetowego portalu ekonsument.pl i innych portali 2.0 — w 2011 rozbudowano
sekcje strony ekonsument.pl dotyczacg ubran (ekonsument.pl/ubrania), gdzie umieszczono
artykuty na temat certyfikatow w przemysle tekstylno-odziezowym a takze rozbudowang definicje
pojecia ,,odpowiedzialna moda”. W 2011 r. w dziale , Aktualnosci” opublikowano ok. 30 artykutéw
zwigzanych z tematem projektu. Dodatkowo na profilu kampanii na facebooku opublikowano ok.
70 ,newsow” zwigzanych z projektem, a takze 1 film na portalach vimeo i youtube oraz 150 zdjec
na portalu flickr.

Produkcja materiatéw kampanijnych — opracowano i wyprodukowano 2000 naklejek promujgcych
przewodnik dla konsumentéw ,, Dobre zakupy” oraz zaadaptowano do polskich warunkéw spot
filmowy, ktérego dystrybucja odbyta sie poprzez strony internetowe (40 stron), kina (12 kin) i
firmy posiadajgce monitory w publicznym transporcie (4). Szacuje sie, ze spot mogto obejrzeé
ponad 2 miliona osdb.

Rezultaty

1.

2.

W sposéb bezposredni podniesiono wiedze ok. 1000 0séb uczestniczacych w réznych dziataniach
projektu (w tym szkoleniach dla projektantéw, firm odziezowych i nauczycieli szkét odziezowych).
Podniesiono Swiadomos¢ istnienia problemoéw zwigzanych z globalng produkcjg odziezy oraz
ekologicznych i odpowiedzialnych spotecznie alternatyw u ponad 2 miliona oséb — posrednich
odbiorcow kampanii.

Kontynuacja projektu:

Projekt bedzie kontynuowany w 2012 roku. Kontynuowane bedg zaréwno dziatania medialne, jak i
dziatania edukacyjne i informacyjne. W 2012 zorganizowane zostang dwudniowe targi
odpowiedzialnej mody.

Zrédta finansowania: Komisja Europejska, $rodki wiasne Zwigzku Stowarzyszen Polska Zielona Sie,
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

Koordynatorka projektu: Maria Huma



Projekt: Kupuj odpowiedzialnie zabawki — kampania na rzecz etycznej konsumpcji
i sprawiedliwego handlu w przemysle zabawkarskim w Polsce.

Projekt jest czescig europejskiej kampanii ,,Stop toyingaround” ktéra realizowaliémy od lutego 2009 r.
wraz z partnerami: z Austrii (Sudwind Agentur), Francji (PeuplesSolidaires), Czech (Nazemi —
spolecnost pro fair trade) i Rumunii (AUR - A.N.S.R.U) .

Cel: szerzenie swiadomosci wsrdd polskiego spoteczenstwa (w tym w szczegdlnosci: rodzicow,
nauczycieli, wychowawcow, mtodych ludzi) o naduzyciach zwigzanych z produkcjg zabawek w krajach
rozwijajacych sie (gtéwnie w Chinach) oraz wywieranie wptywu na firmy zabawkarskie, w celu
naktonienia ich do stosowania uczciwych i dobrych praktyk korzystnych dla ludzi, ktdrzy wytwarzaja
zabawki i dla konsumentéw. Projekt popularyzuje takze ekologiczng i lokalng produkcje zabawek,
tradycyjne rekodzieto krajowe oraz egzotyczne pochodzace ze Sprawiedliwego Handlu oraz
rozwijanie kreatywnosci rodzicéw i dzieci.

Dziatania

1. Warsztat dla aktywistow i multiplikatorow — trzydniowy warsztat zorganizowany w Krakowie
odbyt sie w dniach 7-10.10.2011. W warsztacie wzieto udziat 23 oséb z catej Polski.

2. Realizacja akcji informacyjnych — przeszkoleni aktywisci i multiplikatorzy (takze z poprzednich lat
projektu) przeprowadzili w kwietniu 2011 r. oraz w okresie przedswigtecznym (w pazdzierniku,
listopadzie i grudniu 2011 r.) ok. 10 akcji informacyjnych w formie stoisk na zewnetrznych
wydarzeniach, prelekcji, happeningdw, warsztatow wiasnorecznego robienia zabawek, pokazow
filmowych i innych (ok. 600 bezposrednich odbiorcéw).

3. Dziatania lobbingowe — w ramach projektu w 2011 r. opublikowano 2 pilne apele do firm Disney i
Matell pod ktédrymi podpisato sie ponad 700 oséb z Polski oraz 1 petycje do Miedzynarodowej
Rady Przemystu Zabawkarskiego, ktérg wsparfo ponad 1100 oséb z Polski.

4. Przewodnik on-line “Dobre zakupy” — w sierpniu 2011 opublikowano na stronie
www.ekonsument.pl/dobrezakupy takze dziat zawierajacy baze firm zabawkarskich, ktére
wytwarzajg zabawki w sposdb bardziej przyjazny Srodowisku lub/i dziatajg w mysl zasad
Sprawiedliwego Handlu, dajg prace osobom zagrozonym wykluczeniem, wspierajg krajowg
gospodarke albo podejmujg inne dziatania przyczyniajgce sie do zrdwnowazonego rozwoju. Na
koniec 2011 roku przewodnik zawierat ok. 25 opiséw marek zabawkarskich wraz z ich dokonana
ewaluacjg w ramach 8 kategorii, a takze zdjecia, informacje o miejscach dystrybucji oraz strony
internetowe. Do konca 2011 r. z ,,Dobrych zakupdw” skorzystato 30 tys. uzytkownikéw Internetu.

5. Wizyta w Polsce bytej pracownicy fabryki zabawkarskiej w Chinach — w grudniu 2011 r.
zorganizowana zostata wizyta w Polsce bytej pracownicy fabryki zabawkarskiej z Chin oraz Debby
Chan, przedstawicielki organizacji SACOM z Hong Kongu. W ramach wizyty zorganizowanych
zostato 5 wydarzen (pokaz filmu ,Warsztat Swietego Mikotaja”) w Krakowie, Warszawie i
Gdansku wraz z towarzyszgcg mu debatg, w ktérych w sumie wzieto udziat 120 oséb. W trakcie
wizyty zorganizowano takze konferencje prasowg w Gdansku.

6. Kampania w mediach — do mediéw rozestane zostaty szes¢ komunikatéw prasowych: w zwigzku z
petycjg skierowang do Miedzynarodowej Rady Przemystu Zabawkarskiego (24.03.2011), Dniem
Dziecka (31.05.2011), pilnym apelem do Disney’a (22.06.2011), publikacja przewodnika dla
konsumentéw ,,Dobre zakupy” (23.08.2011), a takze dwa komunikaty na przetomie listopada i
grudnia w zwigzku z wizytg w Polsce bytej pracownicy fabryki zabawkarskiej oraz Debby Chan,
przedstawicielki organizacji SACOM z Hong Kongu. W 2011 r. w ramach projektu odbyty sie 2
konferencje prasowe: 25 sierpnia 2011 odbyta sie konferencja prasowa dot. inauguracji
poradnika ,Dobre zakupy” na ktérej obecnych byto 17 dziennikarzy reprezentujgcych m.in.
nastepujgce radia i portale: Radio Czwérka, Radio Tok Fm Biznes i Ekologia, ulica.ekologiczna.pl,
ekologia.pl, dziecisawazne.pl) oraz 6.12.2011 konferencja prasowa w Gadansku zorganizowang
wraz z NSZZ ,,Solidarnos¢” na ktdrej byto obecnych 6 dziennikarzy lokalnych medidw.

7. Prowadzenie internetowego portalu ekonsument.pl i innych portali 2.0 — w 2011 rozbudowano
sekcje strony ekonsument.pl dotyczacg zabawek (ekonsument.pl/zabawki), gdzie umieszczono
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m.in. kodeks Miedzynarodowej Rady Przemystu Zabawkarskiego. W dziale ,Aktualnosci”
opublikowano ok. 12 artykutéw zwigzanych z tematem projektu. Dodatkowo na profilu kampanii
na facebooku opublikowano ok. 20 ,newséw” zwigzanych z projektem, a takze 1 spot radiowy i 1
spot filmowy na portalach vimeo i youtube.

Produkcja materiatéw kampanijnych — w roku 2011 zaadaptowano do polskich warunkdw i
rozdystrybuowano spot filmowy oraz spor radiowy projektu. Dystrybucja spotu filmowego odbyta
sie poprzez strony internetowe (25 stron), kina (8 kin) i firmy posiadajagce monitory w publicznym
transporcie (7 firm). Szacuje sie, ze spot mogto obejrze¢ ponad 2 miliona oséb. Dystrybucja spotu
radiowego odbyta sie za pomocg 10 stacji radiowych. Spot mogto ustyszeé ok. 200 tys. osob.

Rezultaty

1.

2.

Podniesiono wiedze na temat naduzy¢ przy produkcji zabawek w Chinach i aktywizowano do
dziatania na rzecz poprawy sytuacji robotnikéw pracujgcych przy produkcji zabawek ok. 2500
0s6b z catej Polski.

Podniesiono swiadomos¢ istnienia problemdéw zwigzanych z masowg produkcjg zabawek u ok. 2
mln 0séb — posrednich odbiorcéw kampanii.

Zrédta finansowania: Komisja Europejska
Koordynatorka projektu: Justyna Szambelan

Projekt: Kupuj odpowiedzialnie drewno i papier — edukacja ekologiczna konsumentow na rzecz
zrownowazonej gospodarki lesnej

Projekt jest czescig europejskiej kampanii "Educating to sustainable and responsible management of
the forests in the world” ktérg od maja 2011 PZS wspdttworzy z organizacjami pozarzgdowymi z
Wtoch (COSPE — Cooperazione per loSviluppo dei PaesiEmergenti, CISV —
ComunitalmpegnoServizioVolontariato, GVC — Gruppo di VolontariatoCivile), Rumunii (Asociatia
ALMA-RO, Fundatia TERRA Mileniul lll, Asociatia de ProtectiaMediului si ConservareaNaturii
RHODODENDRON), Hiszpanii (ACSUR / ACSUD Las Segovias) i Malty (Kopin Malta). W Polsce
regionalnymi partnerami projektu sg organizacje cztonkowskie PZS, Stowarzyszenie , Eko-Inicjatywa”
z Kwidzyna, a takze firma NEPCon z Krakowa.

Cel: podniesienie swiadomosci, uwrazliwienie i zmobilizowanie mtodziezy szkolnej, konsumentow i
decydentéw odpowiedzialnych za przemyst drzewno-papierniczy do dziatan na rzecz odpowiedzialnej
konsumpcji i zréwnowazonej gospodarki zasobami lesnymi.

Dziatania:

1.

Ttumaczenie, adaptacja i produkcja multimedialnego pakietu edukacyjnego — w drugiej potowie
2011 r. zaadaptowano do warunkow polskich multimedialny Pakiet edukacyjny dla nauczycieli
szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych. Pakiet jest zbiorem narzedzi aktywizujgcych do pracy
z uczniami oraz dostarcza podstawowych informacji potrzebnych w szkotach gimnazjalnych oraz
ponadgimnazjalnych do zrealizowania programu edukacyjnego dotyczacego odpowiedzialnej
gospodarki lesnej. W sktad Pakietu wchodzi cze$¢ merytoryczna stanowigca wyczerpujace
wprowadzenie do tematu laséw z perspektywy globalnej, lesnych zasobow swiata, problemoéw
z pozyskiwaniem drewna oraz z nieodpowiedzialng i nadmierng produkcja i konsumpcjg zasobéw
lesnych. Czes$é¢ edukacyjna zawiera przyktadowe scenariusze zaje¢ lekcyjnych oraz dodatkowe
¢wiczenia aktywizujgce podczas pracy zuczniami, atakze podsuwa pomysty na realizacje
samodzielnych projektédw ucznidw, zwigzanych z tematyka ochrony laséw oraz odpowiedzialnego
korzystania zich zasobdw. Tresé Pakietu wzbogacajg takze kolorowe zdjecia, mapy i filmy
dokumentalne z takich krajéw jak Burkina Faso, Kamerun, Brazylia, Chile, Kostaryka, Wietnam
i Polska. Pakiet wydany zostat w wersji drukowanej (1000 egz.) oraz elektronicznej
udostepnionej na stronie ekonsument.pl/lasy. Do wersji drukowanej dotgczona jest ptyta DVD,
ktéra oprdcz zdje¢, map ifilméw dokumentalnych zawiera dodatkowo prawie 30 artykutéw




i raportéw o stanie laséw na Swiecie, a takze linki do interesujgcych stron, kampanii, raportéw
i opracowan zwigzanych z problematyka lesna.

2. Szkolenie dla treneréw projektu — w dniach 15-16.12.2011 odbyto sie szkolenie dla treneréw
projektu w ktérym wzieto udziat 12 oséb z 12 wojewddztw w Polsce. Szkolenie trwato 2 dni i
zostato zorganizowane w Krakowie.

3. Rekrutacja 60 szkoét gimnazjalnych do projektu — w nastgpita rekrutacja 60 szkét gimnazjalnych z
12 wojewddztw objetych projektem do uczestnictwa w 1-szym etapie projektu (rok szkolny
2011/2012).

4. Prowadzenie i aktualizacja strony internetowej ekonsument.pl — w ramach projektu w 2011 r.
utworzono podstrone strony ekonsument.pl dotyczacg laséw (ekonsument.pl/lasy), gdzie
umieszczono kilkanascie artykutéw w zaktadce , Baza wiedzy” na temat funkcji i zagrozen laséw
w Polsce ina sSwiecie, przyczyn iskutkdw deforestacji, atakie definicje odpowiedzialnej
gospodarki lesnej oraz szerokie opracowanie istniejgcych standardéw i certyfikatéw w przemysle
drzewno-papierniczym. Dodatkowo, w dziale , Aktualnos$ci” opublikowano ponad 15 artykutéw
dotyczacych gospodarki lesnej i konsumpcji produktéw przemystu drzewno-papierniczego. W
zaktadce ,Materiaty” umieszczono elektroniczng wersje Pakietu edukacyjnego dla nauczycieli
szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

Rezultaty

1. Przygotowano i opublikowano materiaty edukacyjne niezbedne do realizacji projektu.

2. Podniesiono wiedze 12 treneréw bioracych udziat w szkoleniu w Krakowie.

3. Podniesiono swiadomosc istnienia problemdw zwigzanych z gospodarka lesng oraz z przemystem
drzewno-papierniczym u ok. 62,5 tys. 0s6b — posrednich odbiorcéw kampanii za pomoca
prowadzenia i aktualizacji strony internetowe;.

Kontynuacja projektu: Projekt bedzie kontynuowany w latach 2012 i 2013.

Zrédta finansowania: Komisja Europejska, Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki

Wodnej

Koordynator projektu: Andrzej Zwawa

Program Akcja dla Globalnego Potudnia

Celem programu jest dziatanie na rzecz zapewnienia wszystkim spoteczenstwom sprawiedliwych i
rownych warunkéw do rozwoju w duchu odpowiedzialnosci wzgledem innych ludzi i srodowiska.By
realizowac ten cel, staramy sie dostarcza¢ Polakom i Polkom sprawdzonej wiedzy i inicjowac
publiczng debate na temat globalnej wspotzaleznosci krajow lepiej i stabiej rozwinietych.
Wspétpracujemy takze z organizacjami i spoteczenstwem w krajach Globalnego Potudnia, co oprécz
mierzalnych korzysci dla rozwoju Globalnego Potudnia dostarcza nam wiedzy, ktéra mozemy
wykorzystaé na rzecz zmian politycznych w krajach bogatych, takich jak Polska. JesteSmy przekonani,
ze sprawiedliwe relacje pomiedzy swiatem bogatych i biednych mogg by¢ ksztattowane nie tylko
przez bezosobowe polityki, lecz takze gtosem swiadomych i aktywnych obywateli — zaréwno z krajow
bogatych jak i biednych. Méwigc o drodze do globalnej sprawiedliwosci i dobrobytu, apelujemy tez o
madre korzystanie z zasobéw Srodowiska, ktdre nam ten rozwdj umozliwia.

DZIAtALNOSC w GRUPIE ZAGRANICA

W ramach pracy w programie Akcja dla Globalnego Potudnia, Aleksandra Antonowicz reprezentuje
PZS w Zarzadzie Grupy Zagranica. W 2011r.odbyto sie 5 spotkan Zarzadu: 28 lutego, 20 maja, 30
czerwca, 23 wrzesnia i 8 listopada. Aleksandra Antonowicz uczestniczyta réwniez w przygotowaniu
raportu ,Polska Wspotpraca Rozwojowa 2010”, piszgc jego cze$¢ dot. uwzgledniania wptywu
wspotpracy rozwojowej na sSrodowisko i polskich sSrodkdw przeznaczanych na adaptacje, mitygacje i
zapobieganie wylesianiu w ramach mechanizmu Fast Start Financing uzgodnionego w Porozumieniu
Kopenhaskim w 2009r. (proces UNFCCC).



PROGRAM AKCJA DLA GLOBALNEGO POLUDNIA W INTERNECIE

Strona www.globalnepoludnie.pl

W 2011 na stronie www.globalnepoludnie.pl zamieszczonych zostato 99 artykutéw zwigzanych z
tematyka programu. Strone odwiedzito 27 816 osdb (44 507 odston).

Strona www.facebook.p/akcjadlaglobalnegopoludnia

W 2011r. profil facebook.p/akcjadlaglobalnegopoludnia zyskat 120 fanéw. Na profilu zamieszczono 20
informacji zwigzanych z tematyka programu.

VIMEO http://vimeo.com/album/1600363

W 2011r. na profilu vimeo nalezgcym do PZS zamieszczono 6 filméw zwigzanych z tematyka programu
Akcja dla Globalnego Potudnia.

FLICKR http://www.flickr.com/photos/zielonasiec/collections/72157626897407422/

W 2011r. na profilu flickr nalezagcym do PZS zamieszczono 69 zdjec zwigzanych z tematyka programu
Akcja dla Globalnego Potudnia.

WSPOLPRACA Z MEDIAMI

Media wspétpracujace:

1.Gazeta Wyborcza

2.TVP 2

3.TVP Info

4.E!stilo — patron projektu Dla Klimatu Przeciw Ubdstwu

Wystgpienia w mediach zespotu Akcji dla Globalnego Potudnia

Informacje medialne

W 2011 roku odnotowano 145 pojawien w mediach (artykutéw, programoéw radiowych etc.)
zwigzanych bezposrednio z programem Akcja dla Globalnego Potudnia, ktére miaty szanse dotrze¢ do
ok. 10 min oséb.

Notatki prasowe

W 2011r. stworzonych i wystanych zostato 8 notatek prasowych i 1 pakiet materiatéw informacyjnych.

Kierowniczka Programu Akcja dla Globalnego Potudnia: Aleksandra Antonowicz

PROJEKTY REALIZOWANE W RAMACH PROGRAMU AKCJA DLA GLOBALNEGO POtUDNIA W 2011 R.

Projekt: Wsparcie kobiet i rolnikow w rozwoju rolnictwa, przetwdérstwa zywnosci i zapewnieniu
dostepu do wody w regionach Northern i Volta (Ghana).

Cel: redukcja ubdstwa oraz zrbwnowazony i trwaty rozwdéj obszaréw rolniczych Ghany poprzez
wsparcie w dziedzinie rolnictwa, przetwérstwa zywnosci, dostepu do wody pitnej i profilaktyki
przeciwmalarycznej oraz wzmocnienie edukacji i aktywizacji zawodowej kobiet i rolnikow.
Partnerzy

Friends of the Earth Ghana (partner), Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny (eksperci)
Dziatania

e Edukacja i aktywizacja 200 kobiet i rolnikdw w Zabzugu (region Northern).

W regionie Northern zostaty zorganizowane 4 2-dniowe szkolenia z aktywizacji rolnicze;j i
gospodarczej 217 kobiet i rolnikdw z lokalnymi trenerami.

e Odnowienie centrum produkcji masta shea dla 100 kobiet w Zabzugu (region Northern).
Istniejgce w Zabzugu centrum produkcji masta shea zostato odnowione i wyposazone. Wymieniono
dach, okna i drzwi, zamontowano zamki i pomalowano $ciany, zakupiono 1 kruszarke do orzechéw
sheai 1 specjalistyczny mtynek do Scierania orzechdw na masto. Dla 100 korzystajgcych z centrum
kobiet zakupiono 100 par kaloszy.

e Budowa studni w Zabzugu (region Northern).
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W Zabzugu wybudowana zostata 1 studnia moggca zaopatrzy¢ w wode 500 osdb. W trakcie budowy
10 cztonkdw wspdlnoty zostato przeszkolonych w zakresie uzytkowania i konserwacji studni. Studnia
zostata przekazana wspdlnocie, ktdra postanowita, ze woda bedzie dostepna nieodptatnie, natomiast
ewentualne przyszte naprawy i konserwacje optacane bedg z lokalnych podatkéw.

e Profilaktyka przeciwmalaryczna w 5 wsiach regionu Volta.
W Vakpo Todzi, Tafi Mador, Tafi Abuipe, Konda i Aneta bezptatnie rozdystrybuowano metoda door-
to-door 500 sztuk moskitier. W pierwszej kolejnosci dystrybucja prowadzona byta wsrdd rodzin z
dzie¢mi do lat 5. Dystrybucja zostata przeprowadzona we wspétpracy logistycznej z szefami wiosek i
witadzami dystryktu.

e Wsparcie rozwoju plantacji ananaséw w Tafi Abuipe i Vakpo Todzi.
Pilotazowa uprawa ananaséw met. organicznymi zostata zrealizowana przez 15-osobowg grupe
rolniczg z Tafi Abuipe na obszarze 0,5 akra (10 tys. sadzonek) z asystg trenera. Zaproszeni eksperci
stworzyli 3-letni plan zarzadzania plantacjami dla plantacji w Vakpo Todzi i Tafi Abuipe.

e Komponent Edukacji Rozwojowej — wizyta studyjna 2 dziennikarzy w Ghanie
W ramach komponentu zostata zorganizowana siedmiodniowa wizyta studyjna dla 2 dziennikarzy
polskich mediéw (prasa i telewizja) w Ghanie: Adama Leszczyniskiego z Gazety Wyborczej i Rafata
Stanczyka z TVP, na bazie ktérej ukazaty sie materiaty w GW i TVP2 oraz TVP Info.

e Dokumentacja, monitoring i ewaluacja.
W ramach projektu prowadzony byt monitoring dziatan oraz przygotowana dokumentacja filmowa i
zdjeciowa. Zbierane byty réwniez informacje na temat skutecznosci poszczegdlnych dziatan i ogdlnej
wspdtpracy z PZS. Wskazywano, ze pracownicy PZS coraz lepiej odnajdujg sie w lokalnych
uwarunkowaniach, sposdb prowadzenia dziatan jest bardziej inkluzywny, a jako zalete uznano
dywersyfikacje dziatan.
Rezultaty
Szkolenie dla 230 kobiet i rolnikow z dziedziny uprawy ananaséw, produkcji masta shea i dziatalnosci
gospodarczej; 1 pilotaz uprawy ananasdw metoda organiczng dla 15 rolnikdw; 1 plan zarzadzania
plantacjami w celu optymalizacji zyskéw; odnowione 1 centrum przetwdrstwa orzechéw shea;
dystrybucja 500 moskitier; 1 studnia dla 500 oséb; 1 wizyta studyjna 2 polskich dziennikarzy
zwienczong publikacjg 1 artykutu w Gazecie Wyborczej i emisjg 3 reportazy w TVP2 (Panorama) i TVP
Info. Projekt dostarczyt modelowych rozwigzan, ktore bedg mogty by¢ wykorzystywane przez
spotecznosci ghanijskie bez udziatu PZS i FOE w przysztosci (np. pilotaz upraw czy szkolenia z
dziatalnosci gospodarczej).
Liczba odbiorcow:
osoby fizyczne —ok. 4000 osdb w regionach Volta i Northern, w Ghanie.
osoby prawne — 1 organizacja FOE Ghana jako posredni beneficjent wspétpracy
Zrédta finansowania: Program Polska Pomoc 2011, Ministerstwo Spraw Zagranicznych RP
Koordynatorka projektu: Aleksandra Antonowicz

Projekt: Kampania spoteczna ,,Dla klimatu — przeciw ubdéstwu”

Cel: szerzenie wiedzy wsrdd wybranych grup spotecznych, na temat dramatycznego i przybierajgcego
na sile wptywu zmian klimatu na zycie najbiedniejszych na $wiecie spotecznosci. Efektem projektu ma
by¢ przede wszystkim zrozumienie dramatycznej sytuacji wielu krajow rozwijajgcych sie i przychylna
atmosfera spoteczna dla intensywnych dziatan politycznych zwigzanych z przeciwdziataniem zmianom
klimatu oraz wsparciem krajéw biedniejszych w adaptowaniu sie do skutkdédw zmian klimatu.
Partnerzy
Oxfam Germany, Oxfam France i niemiecka Fundacjaim. Heinricha Boella.
Dziatania

e wspodtpraca z mediami



a)27. czerwca opublikowany zostat materiat informacyjny “Najciekawsze postepy w negocjacjach
porozumienia klimatycznego. Negocjacje nowego porozumienia klimatycznego - prognozy na czas
polskiej prezydencji w UE” (www.globalnepoludnie.pl/POROZUMIENIE-KLIMATYCZNE-w). Materiat
ukazat sie na 8 portalach internetowych.
b)W kwietniowym wydaniu magazynu E!stilo ukazat sie artykut o kampanii w rubryce WAZNY TEMAT,
a takze reklama kampanii. Na stronie internetowej E!stilo wyswietlany byt baner promujacy
kampanie;
c)Portal www.chronmyklimat.pl opublikowat 1. marca wywiad z J.Kowalzigiem z Oxfam Germany na
temat sprawiedliwosci klimatycznej i roli Polski w budowaniu globalnego porozumienia
klimatycznego (www.chronmyklimat.pl/wywiady/11038-
polityka_energetyczna_ue_a_sprawa_polska?tmpl=component&print=1&Ilayout=default&page=).
d) 7. listopada odbyt sie w kawiarni ,, Wrzenie Swiata” briefing dla mediéw z okazji wizyty w Polsce
Hauwy Umar-Mustapha, nigeryjskiej dziataczki z Tubali Development Initiative, zajmujgcej sie
wptywem zmian klimatu na srodowisko i ludzi w Nigerii. W briefingu wzieto udziat 6 dziennikarzy. W
efekcie ukazato sie 9 materiatéw wtgczajgc w to ekskluzywny wywiad dla portalu Onet.pl (
http://wiadomosci.onet.pl/kiosk/swiat/gdy-jest-sie-kobieta-ma-sie-mniej-
wladzy,1,4937633,wiadomosc.html). H.Umar-Mustapha udzielita réwniez 2 wywiadéw radiowych: dla
Radia Kampus i Informacyjnej Agencji Radiowe;.
e) 7 komunikatéw prasowych zostato opublikowanych i rozestanych do mediéw ogdlnopolskich, co
przetozyto sie na 39 pojawien w mediach i na portalach internetowych (komunikaty dostepne na:
http://dlaklimatu.pl/Materialy-dla-dziennikarzy,271).
f) 14. grudnia K.Zegadto — cztonkini zespotu projektowego, udzielita wywiadu dla Polskiego Radia
Szczecin;
W sumie, kampania miafa szanse z pomocg mediéw dotrze¢ do ok. 10 mIn oséb w Polsce.

e wizyta $wiadka zmian klimatu w Polsce
6-8. listopada goscita w Polsce Hauwa Umar-Mustapha, nigeryjska naukowiec i dziataczka z
organizacji Tubali Development Initiative, zajmujgcej sie wptywem zmian klimatu na srodowisko i
ludzi w Nigerii. H.Umar-Mustapha byta gosciem specjalnym briefingu dla mediéw (patrz ‘wspdtpraca
z mediami’), oraz spotkania parlamentarno-studenckiego, ktdre odbyto sie 7.listopada w Warszawie
(wzieto w nim udziat 20 oséb, w tym 3 postéw i 1 asystentka postanki);

e Publikacje kampanii
W 2011r. dystrybuowana byta broszura kampanii, m.in. wsréd nauczycieli, uczestnikdw letnich
eventdéw organizowanych przez PZS oraz spotkan ze studentami. Dodatkowo, wyprodukowana
zostata ulotka informacyjna w ilosci 1000 egz., ktéra dystrybuowana byta w trakcie debat studenckich
organizowanych przez PZS. W marcu 2011r. wyprodukowane zostaty scenariusze zaje¢ dla nauczycieli
wraz z plakatami edukacyjnymi w naktadzie 1000 egz. Publikacje zostaty rozestane do bazy
nauczycieli PZS.

e Kampania w Internecie
Platforma internetowg kampanii byty 2 strony: globalnepoludnie.pl i dla klimatu.pl. Oprécz artykutéw
informujgcych o przebiegu kampanii stworzony zostat specjalny dziat tematyczny poswiecony
negocjacjom nowego porozumienia klimatycznego( http://dlaklimatu.pl/Negocjacje-Klimatyczne),
opublikowany zostat tez edukacyjny pokaz slajdéw (dostepny na: http://dlaklimatu.pl/Wplyw-zmian-
klimatu-na-ludzi). Strony kampanii obejrzato w 2011r. ok. 110 000 osdb.

e Eventy
W 2011r. obyto sie 7 eventdow: 6 spotkan ze studentami i 1 warsztat dla NGO. Wzieto w nich w sumie
udziat 258 oséb.

e DVD ,Jedna planeta, jedna cywilizacja”
DVD z 4 krétkimi filmami edukacyjnymi zostato wyprodukowane w ilosci 1000 szt. i
rozdystrybuowane wsrdd nauczycieli wspétpracujacych z PZS. Link do filméw
http://globalnepoludnie.pl/Jedna-planeta-jedna-cywilizacja



http://globalnepoludnie.pl/Jedna-planeta-jedna-cywilizacja

Rezultaty

Ok. 10 mIn oséb zapoznato sie z przekazem kampanii (specjalny materiat informacyjny, 7
komunikatéw prasowych, wspoétpraca z Elstilo, 1 media briefing); dystrybucja 2000 broszur, 1000
scenariuszy zaje¢ dla nauczycieli, 1000 ulotek info, 1000 DVD z filmami edu, 110 tys. internautéw
odwiedzito strony kampanii, 7 eventéw edukacyjnych z udziatem 258 osdb, 1 wizyta swiadka zmian
klimatu, 1 spotkanie z postami.

Liczba odbiorcow:

osoby fizyczne — ok. 10 min oséb

osoby prawne — ok. 80 NGO

Zrédta finansowania: Komisja Europejska EuropeAid 2009-2012

Koordynatorka projektu: Aleksandra Antonowicz

Projekt ,,Kampania WYZYWIC SWIAT — upowszechnianie wiedzy na temat gfodu na swiecie i
suwerennosci Zzywnosciowej”

Cel: podniesienie swiadomosci polskiego spoteczenstwa na temat faktycznych przyczyn gtodu na
Swiecie i koniecznosci wspierania na poziomie indywidualnym i zbiorowym skutecznych sposobéw
jego redukcji, jakimi sg zréwnowazone rolnictwo rodzinne oraz stosowanie zasad suwerennosci
Zywnosciowe;j.
Partnerzy
Gtéwni partnerzy kampanii: Francuski Komitet na rzecz Solidarnosci Miedzynarodowej, Polski Klub
Ekologiczny - Koto Miejskie w Gliwicach. Partnerzy Festiwalu: Spoteczny Instytut Ekologiczny
(Warszawa), Towarzystwo dla Natury i Cztowieka (Lublin), Stowarzyszenie EKOSKOP (Rzeszéw). Do
udziatu w Festiwalu zaproszone zostaty rOwniez inne organizacje zajmujgce sie tematyka rozwojowg,
w tym: Biuro UNDP, Chrzescijariska Stuzba Charytatywna, Zwigzek Stowarzyszen Grupa Zagranica.
Partnerzy merytoryczni: Instytut Globalnej Odpowiedzialno$ci, Polska Akcja Humanitarna.
Dziatania

e Festiwal SWIAT NA TALERZU w Warszawie, Lublinie i Rzeszowie
Formuta festiwalu o niekomercyjnym charakterze pozwolita nam dotrze¢ do szerokiego grona
odbiorcow, w tym zwitaszcza do miodziezy szkolnej i akademickiej, nauczycieli, wyktadowcéw
akademickich, przedstawicieli organizacji pozarzgdowych oraz spotecznosci lokalnych, a takze do
0sob interesujgcych sie tematykg zréwnowazonego rozwoju i problemami globalnymi. Festiwal odbyt
sie w Warszawie (14-15.10.), Lublinie (25-28.10.) i Rzeszowie (25-26.11.).W kazdym miescie Festiwal
sktadat sie z nastepujgcych wydarzen: projekcje filméw dokumentalnych, panele dyskusyjne (tgcznie:
7 paneli), warsztaty (9 warsztatéw), koncert (3 koncerty), prezentacja wystawy edukacyjnej ,,Zywno$é
i spoteczenstwo”. W czasie wszystkich festiwalowych wydarzen rozpowszechniana byta broszura
informacyjna i inne publikacje Polskiej Zielonej Sieci oraz organizacji partnerskich przyblizajace
tematyke walki z gtodem i ubdstwem na swiecie, zrbwnowazonego rolnictwa oraz odpowiedzialnej
konsumpgji.

e Broszura informacyjna
Broszura informacyjna pt. “Czy mozliwy jest swiat wolny od gtodu?” wydana w 12 tys$. egzemplarzy
stanowi zwiezte wprowadzenie do tematyki kampanii. Zawiera nastepujace tresci:
- podstawowe informacje na temat problemu gtodu i niedozywienia na $wiecie,
- krétka charakterystyke globalnego systemu produkgji i dystrybucji zywnosci oraz sytuacji rolnikéw w
krajach Globalnego Potudnia,
- omowienie problemu agropaliw i zjawiska zawtaszczania ziemi
- krétkie omoéwienie kwestii polityki i relacji handlowych miedzy UE a krajami Globalnego Potudnia
- ukazanie wagi zréwnowazonego rolnictwa rodzinnego dla walki z glodem,
- przedstawienie koncepcji suwerennosci zywnosciowej,
- ukazanie wptywu konsumpcji w krajach rozwinietych na spotecznosci rolnicze w krajach Globalnego
Potudnia oraz wagi wspierania lokalnej produkcji zywnosci przez konsumentow w Europie.




e Kalendarz edukacyjny na rok 2012
Kalendarz 2012 ,,Solidarni w walce z glodem!” prezentuje tematyke zwigzana z kampanig WYZYWIC
SWIAT za pomoca prezentacji konkretnych przedsiewzie¢ i projektéw na rzecz walki z gtodem i
ubdstwem zrealizowanych w krajach Globalnego Potudnia przez polskie organizacje pozarzagdowe.
Kalendarz zostat wydrukowany w ilosci 2,5 tys. egzemplarzy i rozprowadzony nieodptatnie wsrdd
organizacji  pozarzadowych, instytucji  publicznych, szkét, mediéw, biur  polskich
europarlamentarzystéw oraz innych oséb zainteresowanych.

e Dziatania rzecznicze dot. suwerennosci zywnosciowej
Zespot kampanii wzigt udziat we Wspdlnym Zgromadzeniu AKP-UE w Budapeszcie, NYELENI FORUM
w Krems (Austria), PZS wspdtorganizowat tez konferencje dot. WPR i rolnictwa krajow globalnego
Potudnia pod patronatem honorowym Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi (Warszawa, 8-
9.12.2011)
Rezultaty
1. Zwiekszenie wiedzy beneficjentéw na temat czynnikéw, ktére wptywajg na wystepowanie
problemu gtodu na swiecie oraz negatywnych skutkéw globalizacji handlu zywnoscig dla spotecznosci
rolniczych, tak w krajach rozwijajgcych sie, jak i w Polsce. 2. Zwiekszenie gotowosci beneficjentow do
zaangazowania sie w dziatania wspierajgce zrownowazong produkcje zywnosci oraz inicjatywy na
rzecz walki z gtodem. 3. Zwiekszenie gotowosci beneficjentéw do zmiany zachowan konsumenckich
niekorzystnie wptywajgcych na rozwdj zréwnowazonego rolnictwa i sytuacje mieszkaricéw krajéw
Globalnego Potudnia.
Liczba odbiorcow:
osoby fizyczne — ok. 12800
osoby prawne: 112 NGO
Zrédta finansowania: Komisja Europejska oraz Ministerstwo Spraw Zagranicznych RP, Program
Polska Pomoc 2011
Koordynatorka projektu: Emilia Slimko

‘ NOC DLA AFRYKI — wydarzenie edukacyjno-kulturalne 15.10.2011, Warszawa

Cel: NOC DLA AFRYKI ma na celu propagowanie wiedzy o trudnosciach, z jakimi borykajg sie
mieszkancy Afryki, mozliwosciach wspdtpracy i roli Polski we wspieraniu rozwoju lokalnego w krajach
afrykanskich. Watkiem przewodnim w 2011r. byt problem gtodu w Afryce i zwigzany z tym brak
suwerennosci zywnosciowej.

Partnerzy

Instytut Globalnej Odpowiedzialnosci, Polska Akcja Humanitarna, Chrzescijariska Stuzba
Charytatywna, Zwigzek Stowarzyszen Grupa Zagranica, Francuski Komitet na rzecz Solidarnosci
Miedzynarodowej, Spoteczny Instytut Ekologiczny

Dziatania

1.warsztaty ,,Skutki zmian klimatu pogtebiajg ubdstwo krajéw Globalnego Potudnia — przyktad Afryki”
Warsztat w postaci prezentacji multimedialnej - pokazy zdje¢ oraz projekcje krétkich filméw wraz z
dyskusja.

2. dyskusja: ,Rolnictwo, ziemia, klimat — Afryka i wyzwania zywnosciowe XXI wieku”

Goscie dyskusji: Natalia Alonso (Oxfam International), Marcin Wojtalik (Instytut Globalnej
Odpowiedzialnosci), Nina Mocior i MaurcieYeka (Chrzescijariska Stuzba Charytatywna), Aleksandra
Antonowicz (Polska Zielona Siec), prowadzenie: Monika Matus (Grupa Zagranica)

3.koncert zespotu Dikanda

Rezultaty

1. Zwiekszenie wiedzy uczestnikdow na temat czynnikéw, ktére wptywajg na wystepowanie problemu
gtodu na swiecie oraz negatywnych skutkdw globalizacji handlu zywnoscig dla spotecznosci rolniczych



w Afryce 2. Zwiekszenie gotowosci uczestnikdw do zaangazowania sie w dziatania wspierajgce
zrownowazong produkcje zywnosci oraz inicjatywy na rzecz walki z gtodem.

Liczba odbiorcow:

osoby fizyczne — ok. 260 oséb

osoby prawne — 5 NGO

Zrédta finansowania

Komisja Europejska w ramach kampanii , Wyzywi¢ Swiat” oraz program polskiej wspdtpracy
rozwojowej Ministerstwa Spraw Zagranicznych RP w 2011 r.

Koordynatorki Nocy dla Afryki: Aleksandra Antonowicz, Emilia Slimko

Program Dla klimatu

Projekt: Kampania informacyjna ,,Nowoczesnie — Energooszczednie — Odpowiedzialnie: NEO
NAWYKI”

Cel: podniesienie swiadomosci mtodych ludzi na temat racjonalnego uzytkowania energii jako
odpowiedzialnego globalnie nawyku, a szczegdlnie sposobu na wtgczenie sie w walke ze zmianami
klimatu, poprzez upowszechnianie nowoczesnie podanej wiedzy, popularyzacje energooszczednych
nawykow na poziomie indywidualnym, promowanie rozwigzan systemowych.
Partnerzy
Koalicja Klimatyczna, Greenpeace Polska, 11 studenckich két naukowych.
Dziatania

e Kampania internetowa.
Platforma internetowg kampanii byta strona dlaklimatu.pl. Na stronie opublikowano 16 artykutow
informujgcych o aktualnych dziataniach i wystano 8 newsletteréw do subskrybentéw. Znalazty sie tam
4 ruchome banery internetowe, a za pomocg naktadki Flickr umieszczane byty zdjecia z rajdu.

e Multimedialne narzedzia edukacyjne.
Gra komputerowa ,,NEO Nawyki” dostepna na stronie: dlaklimatu.pl/gra. Gra zostata nagrana na
ptyty CD (300 ptyt) dystrybuowane wsréd nauczycieli i podczas rajdu rowerowego.
Agregator tresci internetowych ,,Planeta Neonawykow” dotyczacych optymalizacji zuzycia energii
oraz odpowiedzialnej i nowoczesnej jej konsumpcji, dostepny na:
dlaklimatu.pl/spip.php?page=planeta
Mapa mysli, dostepna na dlaklimatu.pl/mapa. Mapa mysli pokazuje w prosty i szybki sposéb globalny
wymiar problematyki zwigzanej z uzyciem energii w kontekscie zmian klimatu, tgcznie z przyczynami
antropogenicznej emisji CO,, ekologicznymi i spotecznymi skutkami nadmiernej emisji CO,.

e Debaty studenckie ,,Dyskusje o energii”.
W 2011 r. we wspodtpracy ze studenckimi kotami naukowymi na uczelniach wyzszych w 10 miastach
(Szczecin, Warszawa, Poznan, Lublin, Krakéw, Rzeszéw, Gdansk, Biatystok, Wroctaw, £6dz)
zorganizowano 22 debaty studenckie z udziatem zaproszonych ekspertéw. W debatach tych wzieto
udziat tacznie 678 oséb. Tematem debat byto , Efektywne i oszczedne korzystanie z energii” oraz
,Mozliwos¢ wzrostu PKB i rozwoju spotecznego a redukcja CO2”.

e Sniadanie parlamentarno-studenckie.
Sniadanie odbyto sie 7 listopada 2011r. w Warszawie. Wzieto w nim udziat 20 oséb: studenci,
postowie na Sejm RP, przedstawiciele NGO i gos¢ specjalny - Hauwa Umar-Mustapha, nigeryjska
dziataczka organizacji ,, Tubali Development Initiative” zajmujgcej sie wptywem zmian klimatu na
rolnictwo i rozwoéj wiejskich spotecznosci w Nigerii.

e Warsztaty dla organizacji pozarzagdowych.
W 2011r. odbyly sie 2 warsztaty w Warszawie tgcznie dla 47 osob:
1. ,,ODPOWIEDZIALNIE: wptyw zmian klimatu na kraje rozwijajgce sie —temat dla organizacji
ekologicznych czy pomocowych?” - 10 lutego 2011 r. Ekspertem byt J.Kowalzig (Oxfam), zajmujacy sie
tematyka wptywu zmian klimatu na kraje rozwijajgce sie.




2. ,,NOWOCZESNIE: planowanie kampanii z uzyciem najnowszych technik i internetu — NEO
kampanie” - 28 pazdziernika 2011 r. Warsztat prowadzity ekspertki z dziedziny tworzenia
nowoczesnych kampanii informacyjnych i rzeczniczych zwigzanych z tematyka klimatu i energii —
M.Biernat i K.Sawko.

e Rajd rowerowy, akcje uliczne i konkurs na upcyclingowa konstrukcje rowerowa.
10 stycznia otwarty zostat konkurs dla studentéw na upcyclingowg konstrukcje rowerowga. 30 marca
zwyciezcom konkursu zostata przekazana nagroda w postaci bonu upominkowego 4000 zt do
realizacji w sklepie rowerowym. Wyprodukowana konstrukcja byta wykorzystywana w trakcie rajdu
rowerowego i akcji edukacyjnych. W rajdzie trwajgcym od 16 do 31 lipca 2011 r., wzieto udziat 16
0s0b. 16, 23 i 30 lipca 2011 r. w Szczecinie, Wroctawiu i Krakowie na trasie rajdu odbyty sie akcje
uliczne z udziatem rajdowiczéw i konstrukcji rowerowej. tacznie w wydarzeniach wzieto udziat ok.
300 osdb. W Krakowie rajd zakoniczyt sie przejazdem na krakowskiej Masie Krytycznej. Akcji
towarzyszyty pokazy multimedialnych narzedzi edukacyjnych, pokazy filméw, malowanie graffiti oraz
konkursy edukacyjne. O rajdzie i akcjach ukazato sie 67 informacji w mediach i internecie, a 30 lipca
informacja pojawita sie w programie Teleexpress w TVP.
Rezultaty
1 gra, NEO nawyki”, 1 ,,Planeta Neonawykdéw”, 1 mapa mysli, 16 artykutéw na www.dlaklimatu.pl, 2
warsztaty edukacyjne dla NGO, 22 debaty studenckie, 1 $niadanie parlamentarno-studenckie, 1
upcyclingowa konstrukcja rowerowa, 1 rajd rowerowy, 3 akcje uliczne.
Wspétpraca z mediami
Radio TOK FM — patronat medialny kampanii NEO NAWYKI
O rajdzie i akcjach ukazato sie 67 informacji w mediach i internecie, a 30 lipca informacja pojawita sie
w programie Teleexpress w TVP.
Liczba odbiorcow:
osoby fizyczne — ok. 10 tys. osdéb w Polsce
osoby prawne — 11 studenckich két naukowych i ok. 20 organizacji pozarzgdowych w Polsce
Zrédta finansowania
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodne;j.
Koordynatorka projektu: Aleksandra Antonowicz

Projekt ,,Eko-reporter. Polska Prezydencja i bezpieczeristwo energetyczne Polakow”
- produkcja i emisja autorskiej serii programu telewizyjnego , Eko-reporter”.

Cele programu:

- przyblizenie Polakom odbywajacej sie debaty europejskiej w zakresie zaopatrzenia w prad, ciepto i
paliwa transportowe.

- diagnozowanie ,,wrazliwych spotecznie” aspektéw polityki energetyczno-klimatycznej, takich jak
ubdstwo energetyczne, rosngce ceny surowcdw energetycznych, przerwanie dostaw pradu i ciepta,
koszty zdrowotne energetyki.

- diagnozowanie szans zwigzanych z polityka energetyczno-klimatyczng na poziomie regionu, gminy i
przecietnego obywatela w kontekscie Polskiej Prezydenc;ji.

- wzmocnienie krajowej debaty w zakresie bezpieczenstwa energetycznego poprzez pogtebiong
analize dostepnych sposobdw pozyskiwania energii

Partnerzy:

Dom producencki Vision House,

Telewizja Polsat

Dziatania i rezultaty

W 2011 roku powstato 6 odcinkéw programu o charakterze informacyjno-edukacyjnym, ktére
zostaty wyemitowane w lipcu na antenie Polsat News (powtérki w Polsat News i w Polsat 2). Kazdy z
odcinkow trwajacy 15 minut przyblizat widzom temat Polskiej Prezydencji w Radzie Unii Europejskiej
poprzez zamieszczenie komentarza oscylujgcego wokot jednego z priorytetow prezydenc;i.




Zaprezentowano inwestycje i dziatania w zakresie wegla, ropy, gazu, odnawialnych zrédet energii,
atomu oraz efektywnosci energetycznej.

Wyemitowane w telewizji odcinki s3 dostepne w Internecie m.in. na stronie zielonasiec.pl oraz
youtube.com/visionhouseeu.

Liczba odbiorcéw: ok. 1 000 000 widzéw
Zrédta finansowania: Ministerstwo Spraw Zagranicznych oraz EuropeanClimate Foundation.
Koordynatorka projektu: Marta Smigrowska

Wspétpraca w ramach Koalicji klimatycznej.

Polska Zielona Sie¢ aktywnie bierze udziat w dziataniach Koalicji Klimatycznej tworzonej przez ponad
dwadziescia organizacji pozarzgdowych. Misjg Koalicji jest wspdlne dziatanie w celu zapobiegania
wywotanym przez cztowieka zmianom klimatu dla dobra ludzi i Srodowiska. Koalicja inicjuje i wspiera
dziatania na rzecz ustanowienia i realizacji polityki klimatycznej w Polsce oraz monitoruje jej
wdrazanie. Przedstawiciele Polskiej Zielonej Sieci biorg udziat w spotkaniach strategicznych oraz
pracach Komitetu Sterujgcego Koalicji.

Zaangazowanie zespotu PZS w prace Koalicji w roku 2011 obejmowato m.in.:

1. wspodtorganizacje warsztatow dla NGO dotyczgcych polskiej prezydencji w Radzie UE w kontekscie
polityki klimatycznej; warsztaty te miaty na celu zaznajomié organizacje pozarzgdowe z rolg
prezydencji w systemie politycznym Unii Europejskiej, mozliwosciami zaangazowania sie w jej
sprawowanie, zadaniami stojgcymi przez polska prezydencjg w obszarze polityki klimatycznej oraz
priorytetami prezydencji wyznaczonymi przez Rzad;

2. wystgpienie w ramach konferencji prasowej Koalicji ,,Zadania klimatyczne dla Polski podczas
Prezydencji”; w trakcie konferencji przedstawiciele organizacji skupionych w Koalicji przedstawili
postulaty odno$nie zadan stojgcych przez prezydencjg w obszarze polityki klimatycznej;

3. wktad merytoryczny w stanowiska Koalicji, dotyczgce m.in. przygotowywanej przez Rzad ustawy o
odnawialnych Zrodtach energii (OZE) czy Strategii ,,Bezpieczenstwo energetyczne i Srodowisko”.
Polska Zielona Sie¢ wnosi do Koalicji Klimatycznej swojg wiedze i doswiadczenia z wielu lat pracy w
ramach programu Fundusze dla zrdwnowazonego rozwoju. Efektem tej wspétpracy w roku 2011 byto
m.in. wspodlnie przygotowane stanowisko odnosnie przysztosci funduszy UE w odniesieniu do
zrownowazonej energetyki.

Zrédta finansowania: CEE Bankwatch Network

Przedstawicielka PZS w Koalicji Klimatycznej w 2011r: Anna Drazkiewicz

Wspotpraca na rzecz promowania gospodarki niskoweglowej w Polsce.

Na bazie wspodtpracy w ramach Koalicji Klimatycznej Polska Zielona Sie¢ zaangazowata sie we
wspieranie dziatan polskich organizacji pozarzagdowych na rzecz promowania gospodarki
niskoweglowej.Zorganizowane zostaty trzy spotkania organizacji pozarzagdowych (15-16 luty 2011,
19-21 kwiecien 2011, 14-15 wrzesient 2011 r.) majgce na celu wymiane doswiadczen i podjecie
wspotpracy przez réznych partneréw spotecznych zaangazowanych w promowanie alternatywne;j
polityki energetycznej polegajgcej na stopniowym odchodzeniu od wegla jako gtéwnego surowca
energetycznegoPolski na rzecz dynamicznego rozwoju odnawialnych zrédet energii oraz efektywnosci
energetycznej.

W spotkaniach uczestniczyli przedstawiciele 15 polskich organizacji pozarzagdowych, a takze goscie z
europejskich sieci NGOs specjalizujgcych sie w tematyce energetyczno-klimatycznej.

Rezultatem spotkan byto wspdlne wypracowanie ramowej strategii medialnej na rzecz promowania
gospodarki niskoweglowej w Polsce.

Zrédta finansowania: European Climate Foundation

Koordynatorka: Joanna Furmaga



http://koalicjaklimatyczna.org/
http://koalicjaklimatyczna.org/lang/pl/page/aktualnosci/id/2/archiwum/true/stronicowanie/11/view/ochrona_klimatu_podczas_polskiej_prezydencji_w_radzie_ue___warsztaty_dla_ngos/
http://koalicjaklimatyczna.org/lang/pl/page/aktualnosci/id/2/archiwum/true/stronicowanie/9/view/konferencja___zadania_klimatyczne_dla_polski_podczas_prezydencji___19__maja_w_warszawie/
http://koalicjaklimatyczna.org/lang/pl/page/stanowiska_koalicji/id/7/file/233/option/save/
http://zielonasiec.pl/programy/fundusze-na-rzecz-zrownowazonego-rozwoju/
http://koalicjaklimatyczna.org/lang/pl/page/stanowiska_koalicji/id/7/file/233/option/save/

Projekt: ,,Rower — nowa kultura mobilnosci. Edukacja ekologiczna i promocja zréwnowazonego
transportu w Mafopolsce”

Cel: aktywna edukacja ekologiczna dzieci i mtodziezy oraz propagowanie dziatan proekologicznych i
zasady zréwnowazonego rozwoju.

Dziatania

Rekrutacja szkét do projektu

Przygotowanie poradnika ,Rower — nowa kultura mobilnosci”

Pokazy filméw o zréwnowazonym transporcie potgczone z dyskusjami eksperckimi

Opracowanie scenariuszy i prezentacji

Przygotowanie rowerowej mapy Krakowa

Przygotowanie gry planszowej i podktadu mapowego

Zakup dzwonkdéw rowerowych

Przeprowadzenie warsztatow edukacyjnych dla ucznidw szkét gimnazjalnych i Srednich z zakresu
zrownowazonego transportu i podniesienia swiadomosci ekologicznej

Rezultaty

Podczas realizacji projektu zostato przeprowadzonych 40 warsztatéw z zakresu zréwnowazonej
komunikacji wsréd mtodziezy w wieku od 13 do 19 lat, ucznidw szkét gimnazjalnych oraz srednich w
Krakowie. Z warsztatami dotarlismy do 924 ucznidw i 34 nauczycieli. Kazdy otrzymat opracowany
przez nas poradnik ,Rower - nowa kultura mobilnosci”, zrealizowane w oparciu o wiedze,
doswiadczenie, kompetencje i publikacje oraz najnowsze informacje zamieszczane na stronach
internetowych Sejmu (Prawo o ruch drogowym, znowelizowana w maju 2011 roku ustawa), jak
rowniez stronach pozarzgdowych organizacji ekologicznych. Teksty zostaty zebrane i opracowane w
przystepnej graficzne formie (wybdr zdje¢ na licencji CrativeCommons, grafik, schematow,
rysunkow). W poradniku znajdujg sie informacje o ekologicznym transporcie, transporcie
zrownowazonym, wyposazeniu roweru, znakach drogowych, transporcie kombinowanym,
prawidtowych i przewidzianych w przepisach zachowaniach rowerzysty w ruchu miejskim, porady
jak poruszac¢ sie na rowerze po miescie, odniesienia do nowelizacji Prawa o ruchu drogowym, jak
tez strony internetowe instytucji i organizacji dziatajacych na rzecz edukacji ekologicznej
spoteczenstwa, transportu zrownowazonego w Krakowie, Matopolsce, w kraju i za granica. Poradnik
zostat rozdany kazdemu uczniowi i nauczycielowi podczas warsztatéw.

Podczas Europejskiego Tygodnia Zréwnowazonego Transportu w jednym z krakowskich kin, dla
ucznidow i nauczycieli zorganizowalismy seanse z pokazami filméw o zréwnowazonym rozwoju i
zrownowazonym transporcie. Pokazy filméw byty inauguracjg projektu dla szkét. PokazaliSmy dwa
filmy dokumentalne. Pierwszy ,Wpuszczeni w korek” (ang. Taken For a Ride) obraz Jima Kleina i
Marthy Olson z 1996 roku przedstawiajgcy historie zniszczenia sieci tramwajowych w Stanach
Zjednoczonych i zwigzanych z tym konsekwencji spoteczno-gospodarczo-politycznych. Drugi film
»,Miasto w ruchu” (ang. Contested Streets) w rez.Stefana Shaeffera opowiadat historie nowojorskich
ulic od czaséw ,przedsamochodowych” do terazniejszosci i zmian nawykoéw transportowych w
Paryz, Londynie i Kopenhadze.

W ramach podjetych dziatan zostata opracowana rowerowa mapa Krakowa zwierajgca zaznaczone
graficznie drogi rowerowe, ciaggi pieszo-rowerowe, przejazdy rowerowe, pasy rowerowe,
kontrapasy wraz z oznakowaniem kierunku jazdy oraz sugerowane trasy rowerowe réwniez wraz z
oznakowanym kierunkiem jazdy. Na potrzeby warsztatéw stworzyliSmy komunikacyjng gre
planszowg, a uczniowie w nagrode za aktywnos¢ w czasie lekcji otrzymywali dzwonki rowerowe.
Liczba odbiorcow:

osoby fizyczne: okoto 1000 oséb edukacji bezposredniej

osoby prawne: 10 szkét gimnazjalnych i srednich

Zrédta finansowania: Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie
Koordynatorka projektu: Matgorzata Matochleb
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Program , Fundusze dla zrGwnowazonego rozwoju”

Celem programu jest zapewnienie uwzgledniania zasady zrdwnowazonego rozwoju w wydatkowaniu
funduszy publicznych. Dziatania w ramach programu skoncentrowane sg w pierwszej kolejnosci na
funduszach Unii Europejskiej (UE) trafiajgcych do Polski w ramach Polityki Spdjnosci (Europejski
Fundusz Rozwoju Regionalnego, Fundusz Spdjnosci) oraz dziatalnosci miedzynarodowych instytucji
finansowych takich jak Europejski Bank Inwestycyjny EBI) czy Europejski Bank Odbudowy i Rozwoju
(EBOIR) w kraju oraz w skali globalnej. Dodatkowym celem programu jest realizacja zasady
partnerstwa pomiedzy administracjg a spoteczeristwem obywatelskim w programowaniu, wdrazaniu
i monitorowaniu funduszy europejskich.

Partnerzy

Krajowe i miedzynarodowe koalicje oraz federacje NGO:

Koalicja Polskich POE Na Rzecz Funduszy Unijnych (http://ekoprojekty.pl)

Koalicja Klimatyczna (http://koalicjaklimatyczna.org)

CEE Bankwatch Network (http://bankwatch.org)

SF Team for Sustainable Future (http://sfteam.eu)

Ogdlnopolska Federacja Organizacji Pozarzagdowych (http://ofop.eu)

Dziatania

1. Przygotowanie stanowiska w zwigzku z planowang przez Rzad RP realokacjg 1,2 mld euro w
ramach Funduszu Spdjnosci z projektéw kolejowych na projekty drogowe, przekazanego cztonkom
Komitetu Monitorujgcego Program Operacyjny ,Infrastruktura i Srodowisko”; notatki prasowe
dotyczace tej realokacji i kontakty z dziennikarzami.

2. Spotkania z Komisjg Europejskg odnosnie finansowania sektora transportu z funduszy UE 2007-
2013 w Polsce oraz z polskimi europarlamentarzystami odnosnie projektéw rozporzadzen
regulujacych wydatkowanie funduszy UE w latach 2014-2020.

3.Zbieranie danych i przygotowywanie opracowan dotyczacych finansowania odnawialnych zrédet
energii i efektywnosci energetycznej w Polsce (stan aktualny, potrzeby, dobre praktyki).

4. Przygotowanie informacji dotyczacych polskich projektéw zmieszczonych na mapie
kontrowersyjnych projektéw unijnych publikowanej przez CEE Bankwatch Network.

5. Wspdtorganizacja i udziat w debatach (prezentacje odnosnie przysztosci funduszy UE w kontekscie
gospodarki niskoweglowej i transportu przyjaznego srodowisku), m.in. organizowanych przez WWF
Polska (,Rola polskiej Prezydencii a aspekty srodowiskowe w przysztej perspektywie finansowej i
polityce spdjnosci Unii Europejskiej”) oraz Fundacje Aeris Futuro (,Zielone priorytety polskiej
prezydencji w praktyce”)

6. Koordynacja Koalicji Polskich POE Na Rzecz Funduszy Unijnych: organizacja spotkania,
administracja listy dyskusyjnej, przygotowywanie tresci na strone ekoprojekty.pl

7. Przygotowanie i przestanie do Komisji Europejskiej stanowiska Koalicji polskich POE Na Rzecz
Funduszy Unijnych odnosnie wnioskéw z V Raportu ws. Spdjnosci i przysztosci Polityki Spéjnosci UE.
8.Udziat w pracach Komitetu Monitorujgcego Regionalny Program Operacyjny w wojewddztwie
mazowieckim oraz Komitetu Konsultacyjnego ds. Projektow Transnarodowych i Miedzyregionalnych
przy Ministerstwie Rozwoju Regionalnego; udziat w pracach sieci ,,Partnerstwo: Srodowisko dla
Rozwoju” przy Generalnej Dyrekcji Ochrony Srodowiska, gromadzacej regionalne instytucje
odpowiedzialne za wydatkowanie funduszy europejskich (Urzedy Marszatkowskie) oraz ochrone
$rodowiska (Regionalne Dyrekcje Ochrony i Srodowiska), stuzagcej wymianie informacji i do$wiadczen
na rzecz efektywnego i przyjaznego srodowisku wdrazania funduszy UE.

9. Organizacja miedzynarodowej konferencji ,,Spojrzenia na bezpieczenistwo energetyczne — Polska,
Europa, Swiat” w Warszawie (24.05.2011) po$wieconej réznym interpretacjom tego pojecia w
zwigzku z priorytetem nadanym bezpieczenstwu energetycznemu przez polskg prezydencje w Radzie
UE; w konferencji wzieto udziat ponad 100 oséb, w tym panelisci z Komisji Europejskiej, Rzagdu RP
(Ministerstwo Spraw Zagranicznych, Ministerstwo Gospodarki), uczestnicy reprezentujgcy srodowiska
biznesowe i organizacje pozarzagdowe z réznych krajow.
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10. Organizacja miedzynarodowych warsztatéw dla organizacji pozarzagdowych z krajéw UE, bytego
ZSRR oraz krajéw batkanskich poswieconych réznemu rozumieniu bezpieczenstwa energetycznego
oraz zjawisku ,grabiezy energii” wskutek jej importu do krajow Unii Europejskiej (Warszawa,
25.05.2011)

11. Dziatania podnoszace sSwiadomos¢ spoteczng odnosnie dziatalnosci Europejskiego Banku
Inwestycyjnego w krajach Globalnego Potudnia i zwigzanych z tym skutkéw srodowiskowych i
spotecznych jak réwniez oddziatywaniu przemystu wydobywczego na srodowisko — w tym organizacja
pokazow filmowych i dyskusji, przygotowywanie i dystrybucja notatek prasowych.

12. Udziat w spotkaniu z dyrektorami Europejskiego Banku Inwestycyjnego w Luksemburgu
(17.10.2011)

13. Monitoring planowanych inwestycji w energetyke opartg na weglu w Polsce oraz zaangazowania
miedzynarodowych instytucji finansowych w ten sektor; organizacja spotkan grup i organizacji
zainteresowanych monitorowaniem tych inwestycji.

Rezultaty

1. Podniesienie swiadomosci instytucji zaangazowanych w programowanie i wdrazanie funduszy
europejskich oraz NGO i partnerdow spotecznych odnosnie probleméw dotyczgcych finansowania
sektora zrGwnowazonego transportu, a w szczegdlnosci kolei; wzmocnienie gtoséw krytycznych
wobec realokacji 1,2 mld euro w ramach funduszy europejskich z projektéw kolejowych na projekty
drogowe

2. Podniesienie sSwiadomosci instytucji zaangazowanych w programowanie i wdrazanie funduszy
europejskich oraz NGO i partnerdw spotecznych odnosnie potrzeby zwiekszenia finansowania
efektywnosci energetycznej i odnawialnych zrédet energii w ramach Polityki Spdjnosci UE

3. Podniesienie sSwiadomosci instytucji zaangazowanych w programowanie i wdrazanie funduszy
europejskich oraz NGO i partnerdw spotecznych odnosnie realizacji zasady partnerstwa we
wdrazaniu funduszy europejskich

4. Podniesienie swiadomosci spotecznej odnosnie dziatalnosci miedzynarodowych instytucji
finansowych, zwtaszcza Europejskiego Banku Inwestycyjnego w krajach Globalnego Potudnia oraz
zwigzanych z tym kwestii spotecznych i ekologicznych

5. Stworzenie grupy organizacji i aktywistow zainteresowanych monitoringiem inwestycji w sektorze
energetycznym pod katem ich oddziatywania na srodowisko oraz realizacji polityki ochrony klimatu w
Polsce

Liczba odbiorcéow:

Osoby fizyczne: 250 (uczestnicy warsztatéw, debat i dyskusji)

Osoby prawne: 40 (NGOs koalicje, grupa weglowa, ministerstwa i inne instytucje)

Zrédta finansowania: CEE Bankwatch Network, C.S. Mott Foundation za posrednictwem National
Society of Conservationists (Wegry), projekt “Partnerships for Sustainable Development in Central
Europe V"

Kierownik Programu Fundusze dla zréwnowazonego rozwoju: Przemystaw Kalinka

Program Zielone Partnerstwo w Europie Wschodniej

Projekt ,,Wspdtpraca miedzysektorowa na rzecz rozwoju efektywnosci energetycznej
na Biatorusi - promocja certyfikacji energetycznej budynkow”.

Cel: poprawa efektywnosci energetycznej na Biatorusi poprzez wypracowanie metodologii i
oprogramowania certyfikacji energetycznej budynkdéw.

Partnerzy

miedzynarodowa organizacja pozarzgdowa z Minska «Ecoproject Partnership», Matopolska Agencja
Energii i Srodowiska, Krakéw.




Dziatania

Wiekszo$¢ budynkéw wybudowanana Biatorusi za czaséw sowieckich powstawata bez zadnego
odniesienia do efektywnosci energetycznej. Obecnie budynki te sg przestarzate i staty sie gtdwnym
konsumentem energii na Biatorusi. Wdrozenie efektywnosci energetycznej w budynkach przyczynia
sie z jednej strony do redukcji emisji CO2 do atmosfery, z drugiej zas pozwala na obnizenie kosztéw
zuzycia energii i finansowe korzysci dla uzytkownikéw budynkow.

Podstawag rozwoju efektywnosci energetycznej jest system opomiarowania zuzycia energii, np.
poprzez wprowadzenie Certyfikatu Energetycznego dla budynkdéw. Certyfikat taki nie funkcjonowat
do tej pory na Biatorusi, stad pomyst wykorzystania doswiadczen europejskich oraz polskich w tym
zakresie.

Pierwszym dziataniem w projekcie byto zorganizowanie Okragtego Stotu w Minsku z udziatem 20
przedstawicieli rdznych srodowisk zainteresowanych problemem efektywnosci energetycznej oraz
perspektywom wprowadzenia certyfikacji energetycznej budynkdéw.

Na bazie wnioskdéw z Okragtego Stotu powotano 10 —osobowy Komitet Doradczy, w ktérego sktad
weszli przedstawiciele instytutdw naukowych, administracji centralnej (Departament Efektywnosci
Energetycznej, Ministerstwo Architektury, urzad miasta Minisk), przedsiebiorstw komunalnych
(Zwiagzek Spétdzielni Mieszkaniowych), organizacji pozarzagdowych. Komitet odbyt w sumie 8 spotkan,
podczas ktdrych monitorowat merytorycznie przebieg projektu oraz pracowat nad rozwojem
certyfikacji energetycznej. Efektem finalnym prac Komitetu byto opracowanie dokumentu -
Strategicznego Planu Dziatan w zakresie certyfikacji energetycznej na Biatorusi.

Waznym elementem projektu byt komponent edukacyjno-szkoleniowy. W maju 2011 r.
zorganizowano w Minsku szkolenie dla 30 uczestnikéw, ktérzy zapoznali sie z biatoruskimi
uwarunkowaniami prawnymi i technicznymi oraz ramami prawnymi Unii Europejskiej (m.in.
dyrektywa EPBD) i praktycznymi doswiadczeniami polskimi w zakresie certyfikacji energetycznej
budynkdw.

Podobny cel miata zorganizowana w czerwcu wizyta studyjna do Polski, w trakcie ktérej 10 osobowa
grupa z Biatorusi odwiedzita 12 réznych instytucji w Krakowie, kilku miejscowosciach Matopolski i
Warszawie.

Dzieki intensywnej pracy Komitetu Doradczego i wspotpracy z polskimi ekspertami opracowana
zostata metodologia wraz z oprogramowaniem do audytéw energetycznych budynkdw na Biatorusi.
Wykorzystujgc wypracowang metodologie przeprowadzono rowniez 5 audytow réznego typu
budynkéw na Biatorusi pokazujgcych mozliwosci redukcji zuzycia energii. Rezultaty
przeprowadzonych audytow wskazaty na niskg efektywnos¢ energetyczng badanych budynkéw, co
uwidocznito ogromny potencjat zmniejszenia zuzycia energii.

Finalnym wydarzeniem projektu byta miedzynarodowa konferencja zorganizowana w grudniu 2012
dzieki wspdtpracy organizacji pozarzagdowych z Biatorusi (IPO Ecoproject), Polski (Polska Zielona Sie¢,
Matopolska Agencja Energii i Srodowiska) oraz Niemiec (Baltic Environmental Forum). Konferencja
cieszyta sie ogromnym zainteresowaniem, wzieto w niej udziat 65 oséb, w tym przedstawiciele
organizacji pozarzagdowych, administracji centralnej, uczelni, instytucji projektowych, instytutow
naukowych, medidw, ambasad oraz ekspertdw miedzynarodowych.

Rezultaty projektu znalazty réwniez odbicie kilka dni pdZzniej, podczas rzgdowej konferencji prasowe;j
podsumowujacej ,,Miesigc efektywnosci energetycznej”, w trakcie ktorej Departament Efektywnosci
Energetycznej wysoko ocenit projekt organizacji pozarzagdowych i poinformowat, ze Departament
bedzie popierat wprowadzenie certyfikatow energetycznych budynkdéw na poziomie panstwowym, co
zostato nastepnie przekazane przez Panstwowgq Agencje Informacyjng w oficjalnych wiadomosciach.

Rekomendacje w sprawie budowy i funkcjonowania systemu certyfikacji efektywnosci energetycznej
budynkéw na Biatorusi, wypracowane przez Ecoproject Partnership zostaty oficjalnie przekazane do
Departamentu Efektywnosci Energetycznej. Wiekszos¢ istotnych kwestii zostata dotgczona do
projektu nowelizowanej ustawy o Oszczedzaniu Energii, m.in. dodano do niej definicje certyfikatu
energetycznego, natomiast artykut dotyczgcy efektywnosci energetycznej budynkéw zostat znacznie



rozszerzony. Zgodnie z zapowiedziami Departamentu certyfikat energetyczny ma by¢ dokumentem
obowigzujgcym na Biatorusi od 2014 roku.

Liczba odbiorcow projektu:

Osoby fizyczne: 500

Osoby prawne: 65

Zrédta finansowania:Ministerstwo Spraw Zagranicznych RP, program Pomoc Rozwojowa 2011.
Kierowniczka Programu Zielone Partnerstwo w Europie Wschodniej: Joanna Furmaga

Rozwdj instytucjonalny Polskiej Zielonej Sieci

Projekt ,,Dofinansowanie instytucjonalne pozarzgdowych organizacji ekologicznych na lata
2011/2012”.

Cel: zapewnienie dobrze funkcjonujacej struktury instytucjonalnej dla realizacji przedsiewzie¢
programowych z zakresu zréwnowazonego Rozwoju zaplanowanych na najblizsze lata poprzez:
- wzmocnienie struktur cztonkowskich

- zwiekszenie wiarygodnosci finansowej, organizacyjnej i merytorycznej organizacji

- zwiekszenie mozliwosci aplikowania o $rodki UE

- rozwijanie pozytywnego wizerunku organizacji na zewnatrz

Dziatania

1. aktualizacja interfejséw jezykowych (angielski i rosyjski) na stronie zielonasiec.pl, tj. prezentacja
aktualnej dziatalnosci PZS odpowiednio profilowanej na partneréw zagranicznych w zwigzku z
dynamicznie rozwijajaca sie wspotpraca z partnerami zagranicznymi;

2.aktualizacja i redakcja strony www.zielonasiec.pl oraz strony wewnetrznej PZS

3. przeprowadzenie zewnetrznego audytu finansowego sprawozdan rocznych PZS za rok 2010.

4. organizacja dwdch Walnych Zebran Zwigzku Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢:

a) Strekowa Gora, 8-9.06.2012

b) Krakéw, 1-2.12.2011

5. przeprowadzenie warsztatéw strategicznych w ramach Walnego Zebrania ZS PZS ( Krakow 1-
2.12.2011) majgcych na celu podsumowanie realizacji Strategii Rozwoju PZS za ostanie 3 lata oraz
Wypracowanie nowej Strategii na nastepne trzy lata.

Rezultaty

1.zaktualizowane interfejsy jezykowe na stronach http://zielonasiec.pl/en/ oraz
http://zielonasiec.pl/ru/ prezentujgce biezgca dziatalnos$¢ PZS w jezykach angielskim i rosyjskim

2. sprawnie dziatajaca i prezentujgca biezgca dziatalnos¢ organizacji strona zielonasiec.pl oraz strona
wewnetrzna

3. pozytywny raport z badania sprawozdan rocznych ZS PZS za rok 2010.

4. przyjecie do PZS na okres kandydacki dwdéch nowych organizacji z wojewédztwa matopolskiego:
Fundacja Aeris Futuro oraz z wojewddztwa pomorskiego: Stowarzyszenie Eko-Inicjatywa

5. ewaluacja Strategii Rozwoju PZS 2009-2011 oraz ramowe wytyczne do Strategii Rozwoju PZS na
lata 2012-2014.

Odbiorcy:

12 organizacji cztonkowskich PZS, w tym 2 kandydackie

Zespot PZS — 20 pracownikdw i wspoétpracownikéw

Zrédta finansowania: Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

Koordynator projektu: Radostaw Piela
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