ZWIAZEK STOWARZYSZEN POLSKA ZIELONA SIEC
SPRAWOZDANIE MERYTORYCZNE ZA ROK 2012.

Dziatalnos¢ Zwigzku Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢ w roku 2012
byta realizowana w ramach nastepujacych programoéw tematycznych:

Program Kupuj Odpowiedzialnie

Program Akcja dla Globalnego Potudnia

Program Dla klimatu

Program ,,Fundusze dla zrGwnowazonego rozwoju”
Rozwdj instytucjonalny Polskiej Zielonej Sieci

ke wnE

KAMPANIA ,,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE“

program na rzecz zrdwnowazonej konsumpcji i produkcji

Celem programu jest wzrost Swiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa do podejmowania
odpowiedzialnych Srodowisko ispotecznie wyboréw konsumenckich a takze zwiekszenie wptywu
polskich konsumentéw na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu podniesienia standardow
ich dziatania w zakresie ochrony srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Aby osiggngd ten cel prowadzimy szeroko zakrojone projekty konsumenckie upowszechniajac informacje
dotyczace wptywu jaki na spoteczenstwo isrodowisko majg produkty konsumenckie zrdznorakich
dziedzin. Dotychczas wnikliwie przeanalizowaliSmy problemy zwigzane zbranzg odziezowg
i zabawkarskg oraz drzewno-papiernicza, prowadzimy ciggte badania nad branig spoiywcza oraz
rozpoczynamy prace nad branzg kosmetyczng. Zasoby ww. wiedzy udostepniamy poprzez strone
internetowg programu , Kupuj odpowiedzialnie” www.ekonsument.pl.

Oprodcz dziatan informacyjnych skierowanych do ogétu spoteczenstwa, realizujemy projekty edukacyjne,
kampanie obywatelskie oraz projekty rzecznicze docierajgc do szczegdlnie istotnych grup odbiorcéw,
w tym: przedsiebiorcéw, medidw, instytucji rzadowych oraz szkét. Nasza kampania kfadzie duzy nacisk
na wspoétprace zinnymi NGO, zaréwno na poziomie krajowym jak imiedzynarodowym. Jestesmy
cztonkiem zatozycielem nieformalnej Koalicji Sprawiedliwego Handlu, ktdra zrzesza kilkanascie
organizacji ifirm zaangazowanych w rozwdj Sprawiedliwego Handlu w Polsce ijest partnerem dla
miedzynarodowych przedstawicieli ruchu. 2.10.2012 dziesie¢ podmiotéow, w tym Polska Zielona Sie¢,
podpisato w Warszawie akt notarialny ustanawiajacy Fundacje ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu” a
nastepnie ztozyto do Krajowego Rejestru Sadowego w Krakowie dokumenty rejestracyjne. Razem
z Koalicjg Karat, Polskg Akcja Humanitarng i Grupg eFTe Warszawa powotalismy koalicje Clean Clothes
Polska (CCP), ktdra na teren Polski przenosi miedzynarodowe dziatania Clean Clothes Campaign (CCC), a
takze organizuje wilasne przedsiewziecia zwigzane przede wszystkim zedukacjag konsumentéw
i dialogiem z firmami odziezowymi.

Kluczowymi partnerami kampanii s3: Program Naroddéw Zjednoczonych ds. Rozwoju (UNDP), Biuro
Projektowe w Polsce, European Environmental Paper Network, Sudwind Agentur oraz COSPE -
Cooperazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti.

Korzystamy z nowoczesnych narzedzi komunikacji, w tym mediéw spotecznosciowych, aby wzmacniaé
zaangazowanie obywatelskie w sprawy konsumenckie. Koordynujemy m.in. powstawanie przewodnikéw
po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w réznych miastach (tzw. Spacerowniki po $wiadome;j
konsumpcji) czy akcje wysytki ,pilnych apeli” do polskich firm i miedzynarodowych korporacji. W roku
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2012 rozbudowalismy o kolejne branze (meble iart. do domu, art. papiernicze, kosmetyki, $rodki
czystosci, artykuty higieniczne) ,Dobre Zakupy” — pierwszy w Polsce przewodnik dla konsumentéw
zawierajgcy ranking odpowiedzialnie spotecznych i sSrodowiskowo firm dziatajgcych na polskim rynku.

DZIAtANIA MEDIALNE REALIZOWANE W RAMACH PROGRAMU W 2012 R.

1) STRONY POLSKIEJ ZIELONEJ SIECI

Strona ekonsument.pl

W 2012 r. na stronie kampanii ekonsument.pl zamieszczonych zostato 115 artykutéw zwigzanych
z tematyka kampanii. Strone odwiedzito ponad 245 tys. uzytkownikéw.

Strona ekonsument.pl/dobrezakupy
W 2012 r. w poradniku ,Dobre Zakupy” zamieszczonych zostato 220 profili i ocen firm pod katem
ekologii i odpowiedzialnosci spotecznej. Strone odwiedzito ponad 72,5 tys. uzytkownikdw.

Strona ekonsument.pl/spacerownik
W 2012 r. w Spacerowniku po swiadomej konsumpcji zamieszczonych zostato 20 opiséw miejsc
przyjaznych swiadomym konsumentom. Strone odwiedzito ponad 82,5 tys. uzytkownikéw.

Strona www.facebook.p/kupujodpowiedzialnie

W okresie 01.01.2012 — 31.12.2012 profil facebook.p/kupujodpowiedzialnie zyskat ponad 3000 fanéw
(co dato w sumie liczbe ok. 9000 fandw na koniec roku 2012), co przektada sie na ponad 3 min oséb do
ktorych drogg wirusowg dotarty wszelkie informacje zamieszczone na profilu. Na profilu zamieszczono
ok. 300 informacji zwigzanych z tematykg kampanii.

Strona www.vimeo.com
W okresie 01.01.2012 — 31.12.2012 na profilu vimeo nalezgcym do PZS zamieszczono 21 filmoéw
zwigzanych z tematykg kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”, ktére obejrzato ok. 3000 osdb.

Strona www.youtube.com

W okresie 01.01.2012 — 31.12.2012 na profilu youtube nalezgcym do PZS zamieszczono 18 filméw
zwigzanych z tematyka kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”. Filmy te zostaty obejrzane przez ok. 2800
0so6b.

Strona www.flickr.com
W okresie 01.01.2012 — 31.12.2012 na profilu flickr nalezagcym do PZS zamieszczono 358 zdjec
zwigzanych z tematykg kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”.

2) ZEWNETRZNE DZIALANIA MEDIALNE

Patroni medialni kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”

W 2011 w ramach kampanii “Kupuj odpowiedzialnie” PZS kontynuowata wspdtprace z nastepujgcymi
patronami medialnymi:

1. Forum Odpowiedzialnego Biznesu

. Biokurier

. CR Navigator

. Elstilo - Patron projektu Kupuj odpowiedzialnie ubrania!

. Femia.pl

. Ekologia.pl

. kulturatka.pl

. mojogrodnik.pl

Umowy patronackie zostaty zawarte na okres 3 lat (do konca 2012 roku)
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Informacje medialne o kampanii “Kupuj odpowiedzialnie”
W 2012 roku odnotowano ponad 515 informacji medialnych (artykutow, programéw radiowych etc.)
zwigzanych bezposrednio z kampanig “Kupuj odpowiedzialnie”.

Komunikaty prasowe
W 2012 roku wramach kampanii “Kupuj odpowiedzialnie” stworzonych iwystanych zostato 8
komunikatéw prasowych.

Konferencje prasowe
W 2012 roku w ramach kampanii “Kupuj odpowiedzialnie” przeprowadzono 3 konferencje prasowe.

PROJEKTY REALIZOWANE W RAMACH PROGRAMU W 2012 R.

Kupuj odpowiedzialnie ubrania — kampania na rzecz spotecznie i ekologicznie odpowiedzialnej
produkcji i konsumpcji w przemysle tekstylno-odziezowym w Polsce i na $wiecie.

Projekt jest czescig europejskiej kampanii ,WearFair”, ktérg od stycznia 2010 PZS wspdttworzy
z organizacjami pozarzgdowymi: Sudwind Agentur z Austrii oraz Christliche Initiative Romero z Niemiec.

W ramach projektu PZS zwraca uwage oséb zainteresowanych moda, zaréwno twodrcéw jak
i konsumentek i konsumentéw na problemy zwigzane z przemystem odziezowo-tekstylnym. Z jednej
strony PZS upowszechnia wiedze o spotecznych iekologicznych naduzyciach zwigzanych z produkcja
ubran, zdrugiej, stara sie pokazaé pozytywne alternatywy dla konwencjonalnych, globalnie
rozpowszechnionych marek. PZS przedstawia mozliwosci przeciwstawienia sie famaniu praw cztowieka,
praw pracowniczych oraz postepujgcemu zanieczyszczaniu Srodowiska. W ramach projektu PZS
podpowiada, jak wywiera¢ wptyw na firmy odziezowe, aby nakfoni¢ je do stosowania uczciwych
i dobrych praktyk korzystnych dla pracownikéw oraz odbiorcow odziezy. PZS popularyzuje tez
odpowiedzialng mode powstajagcg przy poszanowaniu praw cztowieka izzachowaniem zasad
Sprawiedliwego Handlu, mode ekologiczng i pochodzacy z recyklingu.

Dziatania:

1. Dodruk podrecznika dla projektantéw i marek odziezowych — w roku 2012 dodrukowano 1000 szt.
podrecznika ,,W kierunku odpowiedzialnej mody” (70 stron). Podrecznik przeznaczony jest dla firm
odziezowych matej isredniej wielkosSci, projektantéw, studentéw iabsolwentéw szkdt tekstylno-
odziezowych iprojektowania ubioru zainteresowanych wprowadzeniem i/lub zwiekszeniem
spotecznych i ekologicznych standardéw w swojej pracy, a takze dla nauczycieli projektowania mody.
Podrecznik w2012 r. zostat rozdystrybuowany w ilosci ponad 600 egzemplarzy. Dodatkowo
podrecznik w wersji on-line zostat pobrany przez 768 osdb.

2. Realizacja warsztatow miedzysektorowych i utworzenie porozumienia miedzysektorowego — w 2012
r. zrealizowano 3 jednodniowe spotkania dla 40 bezposrednich odbiorcéw projektu: 20.07.2012
w Krakowie (14 uczestnikow); 13.10.2012 (22 uczestnikow); 05.12.2012 (12 uczestnikdw). Spotkania
zaowocowaty powotaniem nieformalnego porozumienia wielostronnego — platformy wspdtpracy
matych i$rednich przedsiebiorstw branzy odziezowej, przedstawicieli NGO, podmiotédw ekonomii
spotecznej oraz ekspertow tematu.

3. Realizacja Targéw odpowiedzialnej mody WearFair — Targi odbyty sie 12-14.10.2012 w budynku
Miedzynarodowych Targow tddzkich wtodzi. Wydarzenie miato rodzinng formute imasowy
charakter co pozwolito dotrze¢ do ok. 3000 0sdb, a szczegdlnie do konsumentdw, projektantéw oraz
przedstawicieli firm odziezowych, studentéw ikadry akademickiej szkét projektowania ubioru.
Podczas Targéw zaprezentowalismy 30 wystawcow (oferujgcych 40 marek), sprzedajacych odziez
wykonang w sposdb ekologiczny iz poszanowaniem praw cztowieka. Wszyscy wystawcy musieli
udowodnic, ze oferowana przez nich odziez tworzona jest w duchu zréwnowazonego rozwoju. Targi
stanowity takze platforme wspotpracy, wymiany doswiadczen oraz wiedzy wsrdd rdinych
interesariuszy przemystu tekstylno-odziezowego co pozwolito na wymiane pomystéw oraz wzajemne
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wsparcie zarGwno merytoryczne, estetyczne jak i handlowe. Jeden z wystawcow (marka Kung-Szwu)
juz w grudniu 2012 do swej kolekcji wprowadzit 25% koszulek z bawetny ekologicznej, zas marka
Vyosna zdeklarowata zwiekszenie sprzedazy produktow ze Sprawiedliwego Handlu w 2013 r. By
zwiekszy¢ atrakcyjnosc Targow i zainteresowac wydarzeniem media i odwiedzajgcych zorganizowany
zostat profesjonalny pokaz odpowiedzialnej mody (12.10.2012). Pokaz zostat zorganizowany
w partnerstwie z Fundacjg Re-Act. Wydarzenie prowadzita Kinga Rusin. Pokaz miat na celu promocje
odpowiedzialnych alternatyw w przemysle tekstylno-odziezowym dlatego zaprezentowane zostaty
m.in. kolekcje odpowiedzialnych marek odziezowych i mtodych projektantéw tworzacych odziez
z recyklingu. W pokazie uczestniczyto ok. 600 oséb. Wydarzeniami towarzyszgcymi Targom byt panel
dyskusyjny z udziatem zagranicznych ekspertéow pt. ,,Odpowiedzialna moda — dziatania, sukcesy,
wyzwania”, ktéry zostat zorganizowany 14.10.2012 (35 uczestnikéw). Celem panelu byto
przedstawienie globalnych wspodtzaleznosci i wyzwan przemystu tekstylno-odziezowego, a takze
omoéwienie réinych rozwigzan, ktére moga przyjgé firmy tekstylno-odziezowe by wyeliminowac
naduzycia w swoim faincuchu dostaw. Podczas Targéw zostaly przeprowadzone takze warsztaty,
ktére miaty na celu zaangazowanie konsumentow izapoznanie ich z odpowiedzialnymi
alternatywami, w tym: warsztaty przerabiania ubran (31 uczestnikdw), warsztat pt. ,Co sie kryje za
metkg Twoich ubran?” (29 uczestnikdéw), wymienialnia ubran (30 uczestnikéw), warsztat ekodizajnu
pt. ,Design dla gospodyn miejskich” (16 uczestnikdw), warsztaty recyklingowe dla dzieci ,Kacik
ekomalucha” (53 uczestniczacych dzieci). Podczas Targdéw (13.10.2012) zorganizowany zostat pokaz
filméw dokumentalnych, ktdre przyblizyty uczestnikom temat naduzyé w przemysle odziezowym
w krajach rozwijajgcych sie: ,,Chiny w kolorze blue" oraz ,,Opowiesci przemystu odziezowego” — pokaz
obejrzaty 32 osoby.

4. Kampanie lobbingowe skierowane do duzych firm odziezowych:

4 a) LPP — Kampania trwata od styczna do potowy marca 2012 r. i miata na celu sktoni¢ LPP do wiekszej
przejrzystosci i odpowiedzialnosci za warunki pracy w fabrykach azjatyckich dostawcow. Elementami
sktadowymi kampanii byt apel skierowany do firmy, ktéry wystato ok. 700 konsumentéw, informacja
prasowa rozestana 10.03.2012 do ok. 1500 dziennikarzy, a takze akcje konsumenckie na profilu firmy
LPP na Facebooku. W wyniku podjetej kampanii, LPP_zobowigzato sie do opracowania holistycznej
strategii CSR majacej na celu uwzglednienie standardéw pracy w swoim tarncuchu dostaw, w tym:
aktualizacje Kodeksu postepowania, kontrole fabryk zlokalizowanych w Chinach i sformufowanie na
jej podstawie dziatan naprawczych, publikacie informacji na temat dziatan na rzecz wiekszej
odpowiedzialnosci spotecznej firmy na nowo stworzonej stronie dot. CSR.

4 b) H&M, Zara, Levis, GAP — Kampania byta czescig miedzynarodowej kampanii Clean Clothes Campaign
,D0$¢ wymoéwek” majacej na celu sktoni¢ ww. firmy odziezowe do podjecia krokéw w celu
zapewnienia pracownikom fabryk odziezowych w Kambodzy godziwe] ptacy wystarczajgcej na zycie.
Dziatania w Polsce toczyty od 20 wrzesnia do 22 grudnia 2012. Kulminacjg kampanii byt Tydzien akgji
przedswigtecznych skierowanych do H&M (17.12 - 23.12). Akcje polegajgce na roznoszeniu specjalnie
przygotowanych ,,metek” informujacych o naduzyciach itamaniu praw pracowniczych przez H&M
w fabrykach swoich dostawcéw w Kambodzy byty podejmowane przez wolontariuszy PZS w Krakowie
i Warszawie oraz innych miastach. W sumie akcje odbyty sie w 13 sklepach H&M na terenie catego
kraju. Akcjom towarzyszyly dziatania medialne (w dniach 20.09.2012 i 17.12.2012 rozestane zostaty
komunikaty prasowe do 1500 dziennikarzy znajdujgcych sie w bazie PZS, zas komunikat 17.12.2012
takze poprzez baze dziennikarzy PAP) oraz promocja w internecie, zwtaszcza na profilu kampanii
»Kupuj odpowiedzialnie” na Facebooku, gdzie utworzono wydarzenie informujgce o mozliwosci
pobrania ,metek” i przeprowadzeniu samodzielnie akcji w sklepach H&M oraz podpisywaniu petyc;ji.
Do wydarzenia dotgczyto ok. 250 oséb. W wyniku dziatarn medialnych, informacje o kampanii ukazaty
sie na kilkunastu portalach internetowych i w gazetach, np. Przekroju (23.09.2012), portalu Gazety
Wyborczej (24.10.2012), portalu WysokieObcasy.pl (17.12.2012) a takze wywiad w Radiu Zet z Marig
Humga. Wazing czescig kampanii byto zbieranie podpisow pod petycjg do H&M, Zara, Levis, GAP.
W Polsce udato sie zebra¢ ponad 1000 podpiséw pod petycja.

5. Kampania w mediach — w 2012 r. dziatania medialne projektu koncentrowaty sie przede wszystkim
wokot promocji Targéw odpowiedzialnej mody WearFair, a takze odbyly sie w zwigzku z akcjami
lobbingowymi skierowanymi do LPP i H&M (opisanymi powyzej). Do mediéw rozestane zostato
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siedem komunikatow prasowych: 10.03.2012 w zwigzku z kampanig lobbingowg skierowang do LPP;
07.05.2012 w zwigzku z organizacjg Dnia Sprawiedliwego Handlu w Krakowie dedykowanego w roku
2012 tematowi odpowiedzialnej mody; 10.09.2012 - ogdlna informacja o Targach; 18.09.2012
w zwigzku z kampanig lobbingowg skierowang do H&M, Zara, Levis, GAP; 24.09.2012 — zaproszenie
dla dziennikarzy na organizowany w Warszawie lunch prasowy poprzedzajacy Targi; 09.10.2012 -
notatka stanowita informacje o Targach; 17.12.2012 — notatka w zwigzku z akcjg skierowang do
H&M, Zara, Levis, GAP. W ramach projektu zorganizowano 3 konferencje prasowe: 1) 12.05.2012
w Krakowie w zwigzku z organizacjg Dnia Sprawiedliwego Handlu (obecnych 5 dziennikarzy); 2)
27.09.2012 — lunch prasowy w Warszawie poprzedzajgcy Targi WearFair (obecnych 23 dziennikarzy);
3) 12.10.2012 - podczas pierwszego dnia Targéw Wear Fair w todzi (obecnych 17 dziennikarzy).

W wyniku realizacji kampanii promujgcej Targi odpowiedzialnej mody WearFair w mediach ukazato
sie 235 informacji nt. projektu i problematyki w nim poruszanej, w tym m.in.: artykut w magazynie
SLOW (08.2012); artykut w magazynie Ekologia iRynek (08.2012); artykut w magazynie elstilo
(08.2012); artykut na portalu fashionmedia.pl (19.09.2012); artykut na portalu naTemat.pl
(04.10.2012); artykut w Przekroju (08.10.2012); artykut w magazynie Zwierciadto (09.10.2012);
audycja radiowa w Radio PiN (10.10.2012); audycja radiowa w Radio Czwdrka (10.10.2012); audycja
radiowa w Radio PiN (12.10.2012); artykut w magazynie Zielone Miasto (10.2012); reportaz w TVN
UWAGA (14.11.2012). Tym samym szacujemy, Ze dziatania promocyjne dotarty do co najmniej 1,5
mln. tys. konsumentdéw z catej Polski.

6. Produkcja idystrybucja materiatdw promocyjnych — w 2012 r. przygotowane irozdystrybuowane
zostaty nastepujace materiaty promujace przede wszystkim Targi Odpowiedzialnej Mody WearFair: 1)
Ulotki — dystrybuowane podczas Targdw i w miejscach przestrzeni publicznej (kina, teatry, kluby,
szkoty projektowania ubioru i akademiki, a takze pociagi relacji Warszawa-t6dz) naktad: 8000 szt.; ok.
12 000 odbiorcow; 2) Plakaty wielkoformatowe (ptatne stupy ogtoszeniowe w todzi) naktad: 400 szt.;
ok. 40 000 odbiorcow; 3) Katalog wystawcow (dystrybucja podczas Targow) naktad: 500 szt.; ok. 1500
odbiorcéw; 4) Baner promocyjny — eksponowany na stelazu znajdujgcym sie przy gtéwnym wejsciu
do Miedzynarodowych Targéw tddzkich; ok. 5000 odbiorcéw.

7. Prowadzenie iaktualizacja strony ekonsument.pl iinnych narzedzi web 2.0 — w2012 r. w zwigzku
z organizacjg Targdw WearFair na stronie ekonsument.pl zostata utworzona specjalna podstrona
internetowa ekonsument.pl/targi (ponad 3200 odwiedzin w ciggu trwania projektu). Waznym
elementem promocji projektu byta réwniez aktualizacja strony gtdwnej ekonsument.pl — w 2012
w dziale , Aktualnosci” opublikowano ok. 40 artykutéw zwigzanych z tematem projektu. Dodatkowo
na profilu kampanii na facebooku opublikowano ok. 70 ,newséw” zwigzanych z projektem, a takze 3
filmy na portalach vimeo i youtube oraz ok. 200 zdje¢ na portalu flickr. Dodatkowymi elementami
internetowej promocji byt newsletter elektroniczny, ktéry wystany zostat 12 razy w trakcie trwania
projektu (kazdy srednio do ok. 6000 adresatow).

Rezultaty:
1. W sposéb bezposredni podniesiono wiedze ok. 4000 oséb uczestniczacych w réznych dziataniach

projektu (w tym Targach odpowiedzialnej mody WearFair, warsztatach wielostronnych,
happeningach etc.)

2. Podniesiono $wiadomos$¢ istnienia problemdéw zwigzanych zglobalng produkcjg odziezy oraz
ekologicznych i odpowiedzialnych spotecznie alternatyw u ponad 2 miliona oséb — posrednich
odbiorcow kampanii.

3. Powotano pierwsze w Polsce nieformalne partnerstwo miedzysektorowe na rzecz rozwoju
odpowiedzialnej mody w Polsce.

4. Przeprowadzono skuteczne kampanie lobbingowe, ktére m.in. doprowadzity do wiekszej
transparentnosci oraz podjecia dziatan na rzecz poprawy warunkéw pracy w fanicuchu dostaw przez
najwieksza firme odziezowa w Europie Srodkowo-Wschodniej — LPP SA.

Kontynuacja projektu:
Projekt zakonczyt sie 31.12 2013 r.




Zrédta finansowania: Komisja Europejska, Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej w ramach Programu
Operacyjnego Fundusz Inicjatyw Obywatelskich, Ministerstwo Spraw Zagranicznych RP w ramach
programu polskiej wspétpracy rozwojowej w 2012 r., srodki wtasne Zwigzku Stowarzyszen Polska Zielona
Sie¢

Koordynatorka projektu: Maria Huma

Kupuj odpowiedzialnie drewno ipapier — edukacja ekologiczna konsumentéw na rzecz
zrownowazonej gospodarki lesnej.

Projekt jest czescig europejskiej kampanii "Educating to sustainable and responsible management of the
forests in the world” ktdrg od maja 2011 PZS wspdttworzy z organizacjami pozarzgdowymi z Wtoch
(COSPE — Cooperazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti, CISV — Comunita Impegno Servizio
Volontariato, GVC — Gruppo di Volontariato Civile), Rumunii (Asociatia ALMA-RO, Fundatia TERRA
Mileniul Ill, Asociatia de Protectia Mediului si Conservarea Naturii RHODODENDRON), Hiszpanii (ACSUR /
ACSUD Las Segovias) i Malty (Kopin Malta). W Polsce regionalnymi partnerami projektu sg organizacje
cztonkowskie PZS, Stowarzyszenie ,Eko-Inicjatywa” z Kwidzyna, a takze firma NEPCon z Krakowa.

Celem projektu jest podniesienie $wiadomosci, uwrazliwienie izmobilizowanie mtodziezy szkolnej,
konsumentéw i decydentéw odpowiedzialnych za przemyst drzewno-papierniczy do dziatan na rzecz
odpowiedzialnej konsumpcji i zréwnowazonej gospodarki zasobami lesnymi.

Dziatania:

1. Zajecia w zrekrutowanych klasach gimnazjalnych iponadgimnazjalnych - w2012 .
przeprowadzono 115 dwugodzinnych zaje¢ merytorycznych oraz 60 zaje¢ aktywizujgcych w12
wojewddztwach biorgcych udziat w projekcie. W wyniku zaje¢ w 2012 r. szkoty gimnazjalne
realizowaty w swych spotecznosciach lokalnych miniprojekty, ktére w formie kroétkich filméw
zgtoszono do ogodlnopolskiego konkursu. Filmy dokumentujg ponad 300 dziatan takich jak np.
spotkania z nadlesnictwami, wycieczki do tartakéw, spotkania z przedstawicielami przemystu
papierniczego, audyty zuzywania papieru, zbidrki makulatury na wykup koni (we wspotpracy
z Klubem Gaja — cztonkiem Polskiej Zielonej Sieci), minifestiwale filméw o tematyce lesnej, apele nt.
bioréznorodnosci, przygotowanie autorskich piosenek i koncertow o tematyce lesnej, bookcrossing
etc. Na etapie ogdlnopolskim zwyciezcami konkursu zostali: 1) Gimnazjum im. Tadeusza Kosciuszki
w Zespole Szkdt w Kwilczu, 2) Specjalny Osrodek Szkolno-Wychowawczy we Wtodawie, 3)
Gimnazjum Nr 2 w Chojnowie. Jako nagrody szkoty otrzymaty zestawy sadzonek drzew i krzewdw a
uczniowie zestawy przyboréw szkolnych z certyfikowanego drewna ipapieru zrecyklingu za$
najlepsza szkota otrzymata odtwarzacz DVD izestaw ptyt edukacyjnych. Gale ogtoszenia wynikéw
konkursu uswietnit Robert Cyglicki prowadzgcy kampanie lesng w Greenpeace Polska, ktéry
opowiedziat o dziataniach Greenpeace w Polsce ina Swiecie na rzecz lasdw. Oficjalng czes¢ gali
zakonczyta wycieczka do Biblioteki UW.

2. Szkolenia dla treneréw — zorganizowano w Krakowie w dniach 4-5.10.2012 drugg edycja
dwudniowego szkolenia dla treneréw projektu. Udziat wzieto 11 trenerdw.

3. Internetowy poradnik dla konsumentéw ,Dobre Zakupy” — w2012 r. wramach projektu
rozszerzono poradnik ,Dobre Zakupy” o 53 firmy z branzy drzewno-papierniczej. Opracowano
schemat prezentacji marek z podziatem na kategorie (meble iakcesoria domowe oraz art.
biurowe/papiernicze) ipodkategorie, kryteria oceny marek oraz ankiete zpytaniami nt.
przestrzegania przez firmy konkretnych standardéw dotyczgcych produkcji iprzetwarzania
produktow z drewna. Opis firm w przewodniku zawiera takie informacje jak posiadane przez firmy
certyfikaty, oddziatywanie firm na etapie pozyskiwania surowcéw i produkcji gotowych wyrobdw na
Srodowisko, odpowiedzialno$¢ spoteczna w ramach prowadzonej dziatalnosci.

4. Spot radiowy — w2012 r. opracowano 30 sekundowy spot promujgcy tematyke lesng. Spot
wyemitowato 8 radiostacji (razem 102 emisje). Dodatkowo, spot zaistniat na 35 stronach
internetowych. Emisji spotu towarzyszyta wysytka komunikatu (25.05.2012) do 1500 dziennikarzy.



5. Multimedialna wystawa edukacyjna ,Lasy Swiata iich mieszkancy” — w 2012 r. przygotowano
wystawe sktadajaca sie z 60 zdjeé, 7 tablic z opisami krajow pochodzenia zdjeé, 7 tablic z opisami
roélin zamieszczonych na wystawie, Drzewem Zyczen (makieta drzewa, na ktdérej zwiedzajacy moga
zawieszaC karteczki. Podczas wystawy odbywata sie projekcja filmow dotyczacych laséw Swiata.
W celu promocji wystawy wydrukowano 2250 plakatéw (750 plakatéw A2 x 3 miasta). Pierwsza
wystawa odbyta sie w Galerii Kazimierz w dn. 12.11.2012-7.12.2012.

6. Folder edukacyjny — w 2012 r. opracowano iwydrukowano 5000 egz. folderu w formacie AA4.
Zawiera on mape zinformacjami nt. stanu laséw na S$wiecie, Dekalog odpowiedzialnego
konsumenta zasobdéw lesnych oraz informacje o projekcie. Folder jest sukcesywnie dystrybuowany
wsrdd zainteresowanych.

7. Kampania lobbingowa skierowana do Asia Pulp and Paper — w2012 r. przeprowadzono
w partnerstwie z European Environmental Paper Network kampanie lobbingowa skierowang do
polskich firm wydawniczych oraz konsumentéw uswiadamiajgca na temat zagrozen
srodowiskowych zwigzanych z pozyskiwaniem pulpy i papieru od azjatyckiej spétki Asia Pulp and
Paper, ktdrej dziatalnos¢ przyczynia sie do niszczenia indonezyjskich laséw deszczowych. W ramach
kampanii opracowano w jezyku polskim iumieszczono na stronie ekonsument.pl/lasy broszure
»Indonezyjskie lasy deszczowe. Broszura na temat dziatalnosci firmy Asia Pulp and Paper” oraz
przeprowadzono badanie polskiego rynku ksigzek dla dzieci iart. papierniczych pod katem
stosowania papieru od firmy APP. Wyniki badania opublikowano w raporcie , Asia Pulp and Paper a
polski rynek ksigzek i artykutdow papierniczych — raport z badania”, ktéry umieszczono na stronie
ekonsument.pl/lasy. Dtugoletnia kampania wielu organizacji ekologicznych (w tym European
Environmental Paper Network, ktdrg PZS wspottworzy) wymierzona w dziatania APP_spowodowata,
ze firma ta zadeklarowata, ze zakoriczy wycinke indonezyjskich laséw deszczowych.

8. Prowadzenie iaktualizacja strony internetowej ekonsument.pl — wramach projektu w 2011 r.
utworzono podstrone strony ekonsument.pl dotyczacg laséow (ekonsument.pl/lasy). W 2012 r.
w dziale ,Aktualnosci” opublikowano ok. 40 artykutéw dotyczgcych gospodarki lesnej i konsumpcji
produktéw przemystu drzewno-papierniczego. W zaktadce ,Materiaty” umieszczono wyzej
wymienione publikacje: folder edukacyjny, broszure, raport a takze dodatkowe prezentacje.

Rezultaty:
1. Podniesiono wiedze 12 trenerdw biorgcych udziat w szkoleniu w Krakowie.

2. Podniesiono swiadomos¢ istnienia problemdéw zwigzanych z gospodarky lesng oraz z przemystem
drzewno-papierniczym u ok. 360 tys. oséb — posrednich i bezposrednich odbiorcéw kampanii za
pomoca: prowadzenia iaktualizacji strony internetowej (ok. 80 tys. osdb), dziatan edukacyjnych
w szkotach (ok. 3000 uczniéw), stuchaczy spotu (ok. 250 tys. oséb), zwiedzajacych wystawe (ok.
20 000), odbiorcéw publikacji edukacyjnych (ok. 10 tys. oséb).

3. Przeprowadzono na terenie Polski kampanie lobbingowg skierowang do Asia Pulp and Paper, ktéra
stanowita czes¢ dziatan wielu organizacji ekologicznych w Europie i na swiecie i tym samym whniosta
wktad do sukcesu polegajagcego na tym, Zze firma ta zadeklarowata, ze zakonczy wycinke
indonezyjskich laséw deszczowych.

Kontynuacija projektu:
Projekt bedzie kontynuowany w 2013 r.

Zrédta finansowania: Komisja Europejska, Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
Koordynator projektu: Andrzej Zwawa

Program Akcja dla Globalnego Potudnia

Celem programu jest dziatanie na rzecz zapewnienia wszystkim spoteczenstwom sprawiedliwych
i rownych warunkow do rozwoju w duchu odpowiedzialnosci wzgledem innych ludzi i Srodowiska. By
realizowaé ten cel, staramy sie dostarcza¢ Polakom i Polkom sprawdzonej wiedzy i inicjowaé publiczng
debate na temat globalnej wspoétzaleznosci krajow lepiej i stabiej rozwinietych. Wspoétpracujemy takze
z organizacjami i spoteczenstwem w krajach Globalnego Potudnia, co oprdcz mierzalnych korzysci dla
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rozwoju Globalnego Potudnia dostarcza nam wiedzy, ktéora mozemy wykorzysta¢ na rzecz zmian
politycznych w krajach bogatych, takich jak Polska. JesteSmy przekonani, ze sprawiedliwe relacje
pomiedzy Swiatem bogatych i biednych mogg by¢ ksztattowane nie tylko przez bezosobowe polityki, lecz
takze gtosem swiadomych i aktywnych obywateli — zaréwno z krajow bogatych jak i biednych. Mdéwigc o
drodze do globalnej sprawiedliwosci idobrobytu, apelujemy tez o madre korzystanie zzasobdw
Srodowiska, ktdre nam ten rozwdj umozliwia.

Projekt ,Kampania WYZYWIC SWIAT - upowszechnianie wiedzy na temat gtodu na $wiecie
i suwerennosci zywnosciowe;j”

Cel kampanii jest podniesienie swiadomosci polskiego spoteczenstwa na temat faktycznych przyczyn
gtodu na $wiecie ikoniecznosci wspierania na poziomie indywidualnym izbiorowym skutecznych
sposobéw jego redukcji, jakimi sg zréwnowazone rolnictwo rodzinne oraz stosowanie zasad
suwerennosci zywnosciowej.

Partnerzy
Gtéwni partnerzy kampanii: Francuski Komitet na rzecz Solidarnosci Miedzynarodowej, Polski Klub
Ekologiczny Koto Miejskie w Gliwicach.

Partnerzy merytoryczni: Instytut Globalnej Odpowiedzialnosci

Partnerzy Festiwalu SWIAT NA TALERZU: Klub Gaja, Food Not Bombs Bielsko — Biata, Warszawska
Kooperatywa Spozywcza, Towarzystwo dla Natury i Cztowieka, Instytut Spraw Obywatelskich

Partnerzy medialni: Organic, Vege, elstilo, TV Szczecin

Dziatania

1) Festiwal SWIAT NA TALERZU w Szczecinie, Biatymstoku i Bielsku-Biatej

Formuta festiwalu o niekomercyjnym charakterze pozwolita nam dotrze¢ do szerokiego grona
odbiorcéw, wtym zwtlaszcza do mtodziezy szkolnej iakademickiej, nauczycieli, wyktadowcow
akademickich, przedstawicieli organizacji pozarzgdowych oraz spotecznosci lokalnych, a takze do oséb
interesujgcych sie tematyka zréwnowazonego rozwoju i problemami globalnymi.

Festiwal odbyt sie w nastepujgcych miejscach:
- Szczecin —11-15 maja 2012

- Biatystok — 1-3 czerwca 2012

- Bielsko-Biata — 16-17 listopada 2012

W kazdym miescie Festiwal sktadat sie z nastepujgcych wydarzen: projekcje filméw dokumentalnych,
dyskusje z ekspertami (tacznie: 6 dyskusji), warsztaty (11 warsztatow), koncert (3 koncerty), prezentacja
wystawy edukacyjnej ,Zywno$¢ i spoteczeristwo”.

W czasie wszystkich festiwalowych wydarzen rozpowszechniana byty publikacje Polskiej Zielonej Sieci
oraz organizacji partnerskich przyblizajagce tematyke walki zglodem iubdstwem na swiecie,
zréwnowazonego rolnictwa oraz odpowiedzialnej konsumpciji.

2) Poradnik ,,Czas na zmiane. Wybierz lokalno$¢! Jak wspierac system zywnosciowy przyjazny przyrodzie
i ludziom?”
Przygotowany w formacie PDF, umieszczony na stronie: http://globalnepoludnie.pl/Publikacje

Poradnik sktada sie z czesci:

- wprowadzajgcej wtemat wspodtczesnego systemu produkcji idystrybucji zywnosci oraz lokalnej
produkcji i konsumpcji zywnosci jako alternatywy

- opisujacej przyktadowe inicjatywy isposoby dziatania wspierajace lokalng produkcje i konsumpcje
Zywnosci


http://globalnepoludnie.pl/Publikacje

3) Kalendarz na rok 2013

Prezentuje tematyke zwigzang ze zmianami klimatu oraz ich skutkami dla spotecznosci krajéw
globalnego Potudnia. Kalendarz tworzg zdjecia wytonione w konkursie “The impacts of climate change in
the Global South” zorganizowanym przez Polskg Zielona Sie¢ oraz CEE Bankwatch Network. Kalendarz
zostat wydrukowany w ilosci 2,5 tys. egzemplarzy irozprowadzony nieodptatnie wsréd organizacji
pozarzgdowych, instytucji publicznych, szkét, mediow, biur polskich

europarlamentarzystow oraz innych oséb zainteresowanych.

4) Dziatania rzecznicze dot. suwerennosci zywnosciowe] i PCD (spdjnosci polityk na rzecz rozwoju

Zespot kampanii WYZYWIC SWIAT zaangazowany byt wliczne akcje rzecznicze o wymiarze
miedzynarodowym podejmowane w ramach wspodfpracy z platformg CONCORD,

Grupa Zagranica oraz wynikajace z uczestnictwa w kampanii Alimenterre, wspotprowadzone] przez
partneréw projektu (w tym CFSI).

5) Uczestnictwo w pracach Grupy Zagranica oraz platformy CONCORD

Emilia Slimko, koordynatorka projektu, zostata przedstawicielem Grupy Zagranica w PCD Working Group
w ramach platformy CONCORD. Byta jednym z autorow tekstéw w raporcie monitoringowym Grupa
Zagranica ,Polska Wspotpraca Rozwojowa 2011”. Tekst dotyczyt sytuacji rolnictwa rodzinnego krajéw
Globalnego Potudnia oraz wielko$ci pomocy przeznaczanej na rozwdj tego sektora.

Rezultaty

1. Zwiekszenie wiedzy beneficjentdw na temat czynnikdw, ktore wptywajg na wystepowanie

problemu gtodu na $wiecie oraz negatywnych skutkéw globalizacji handlu zywnoscig dla spotecznosci
rolniczych, tak w krajach rozwijajacych sie jak i w Polsce.

2. Zwiekszenie gotowosci beneficjentéw do zaangazowania sie w dziatania wspierajgce zréwnowazong
produkcje zywnosci oraz inicjatywy na rzecz wspierania lokalnej produkcji zywnosci.

3. Zwiekszenie gotowosci beneficjentéow do zmiany zachowarn konsumenckich niekorzystnie
wptywajgcych na rozwéj zréwnowazonego rolnictwa isytuacje mieszkaicow krajéw Globalnego
Potudnia.

Liczba odbiorcow
osoby fizyczne: ok. 1500
osoby prawne: 300 (organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne, biura poselskie, szkoty itp.)

Zrédta finansowania
Komisja Europejska, Fondation de France, Ambasada Francuska w Warszawie
Koordynatorka projektu: Emilia Slimko

Projekt Zwiekszanie dostepu do odnawialnych Zrédet energii na obszarach wiejskich w Tanzanii. |

Celem ogdlnym projektu jest redukcja ubdstwa oraz zrownowazony i trwaty rozwdj obszaréw rolniczych
potnocnej Tanzanii poprzez zwiekszenie dostepu do energii ze zrédet odnawialnych i zmniejszenie presji
na Srodowisko naturalne przy jednoczesnym wsparciu rozwoju spotecznosci lokalnych.

Partnerzy: Oikos East Africa (Tanzania)

Dziatania

1. Instalacja odnawialnych Zrddet energii i cieptej wody w ambulatorium w Ngarenyanuki.
Zaprojektowana dla ambulatorium instalacja zostata wykonana przez lokalnych technikéw. Oswietlone
zostaty wszystkie pomieszczenia ambulatorium, zapewnione zostato réwniez zrédto pradu elektrycznego
na potrzeby laboratorium igabinetow lekarskich. Przy ambulatorium zainstalowany zostat réwniez
kolektor stoneczny (z 200-litrowym zbiornikiem na wode) oraz zbiornik na deszczowke o pojemnosci
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5000 I. W ramach produkcji materiatéw informacyjnych zostaty zorganizowane zajecia w szkotach
objetych projektem, wramach ktérych uczniowie w formie rysunkow przedstawiali, jak rozumiejg
odnawialne Zrddta energii i co mozna robi¢ wykorzystujgc dostep do energii elektrycznej. W nawigzaniu
do stworzonych rysunkéw powstat kalendarz na 2013r. promujgcy odnawialne Zrdédta energii,
wydrukowany w ilosci 1000 sztuk. Kalendarz byt dystrybuowany wsrdod okolicznych mieszkancéw
korzystajgcych z ustug ambulatorium. W okresie projektu z ustug ambulatorium skorzysta¢ mogto nawet
7 300 osdb z okregu Ngarenyanuki.

2. Instalacja odnawialnego zrédta energii oraz wyposazenia w szkole drugiego stopnia w Miririni.
Zaprojektowana dla szkoty sredniej w Miririni instalacja zostata wykonana przez lokalnych technikow. Do
wszystkich (dwdch) budynkéw szkoty doprowadzono oswietlenie, a w gabinetach nauczycielskich

i jednej z sal zainstalowane zostaty gniazdka elektryczne. Na potrzeby szkoty zostat zakupiony komputer
przenosny. Odbiorcami dziatania byto 370 ucznidw szkoty sredniej w Miririni (Leguruki) i posrednio ich
rodziny (ok. 1000 os.).

3. Instalacja odnawialnego Zrédta energii w szkole podstawowej Nanelok Losinoni Juu.

Zaprojektowana dla nowego budynku szkoty podstawowej Nanelok w Losinoni Juu instalacja zostata
wykonana przez lokalnych technikéw. Zainstalowane panele fotowoltaiczne pozwolity oswietli¢ klase
i pokdj nauczycielski, w ktérym zainstalowano takze gniazdka elektryczne. Odbiorcami dziatania byto 350
uczniow szkoty podstawowej w Losinoni Juu (Oldonyosambu) i posrednio ich rodziny (ok. 1000 os.).

4. Instalacja odnawialnego Zzrodta energii w szkole podstawowej w Nkoasenga.

Zaprojektowana dla szkoty podstawowej w Nkoasenga instalacja zostata wykonana przez lokalnych
technikdéw. Zainstalowane panele fotowoltaiczne pozwolity oswietli¢ 2 klasy, gabinet dyrektora szkoty
i pokdj nauczycielski, w ktérym zainstalowano takze gniazdka elektryczne pozwalajgce dotadowywacd
telefony komérkowe. Dodatkowo, pracownicy PZS dokonali przegladu starych mini instalacji solarnych
umieszczonych na dachach doméw nauczycieli szkoty, wybudowanych nieopodal szkoty. W ramach
umowy z nauczycielami, pracownicy PZS wolontarystycznie przeprowadzili renowacje niedziatajgcych
instalacji, a nauczyciele zainwestowali w nowe zaréwki. Odbiorcami dziatania byto 650 uczniow szkoty
podstawowej  w Nkoasenga (Leguruki) i posrednio ich rodziny  (ok. 2000  os.).

5.Instalacja odnawialnego Zrddta energii w szkole podstawowej Kimosono w Uwiro.

Zaprojektowana dla szkoty podstawowej Kimosonu w Uwiro instalacja zostata wykonana przez lokalnych
technikéw. Zainstalowane panele fotowoltaiczne pozwolity oswietli¢ klase, pokoje nauczycieli, oraz
gabinet dyrektora szkoty, w ktédrym zainstalowano takze gniazdka elektryczne. W ramach innego
projektu partnera Oikos East Africa, przy szkole zostat wybudowany nowy budynek kuchni szkolnej.
W budynku tym ze S$rodkéw projektu zostata postawiona przez lokalnego rzemieslnika efektywna
energetycznie kuchnia na biomase. Odbiorcami dziatania byto 400 uczniéw szkoty podstawowej w Uwiro
(Ngarenyanuki) i posr. ich rodziny (ok. 1200 os.).

Do projektu przygotowana zostata dokumentacja wizualna w postaci zdje¢ oraz dwéch filmikéw
informacyjnych, dostepnych na profilu PZS vimeo: http://vimeo.com/58538837,
http://vimeo.com/58489337 i flickr
http://www.flickr.com/photos/zielonasiec/sets/72157633597328859/.

Rezultaty

W ramach projektu zrealizowano 7 przedsiewzie¢ infrastrukturalnych: 5 instalacji paneli
fotowoltaicznych, 1 zainstalowany kolektor stoneczny wraz z zbiornikiem na deszczowke, 1 kuchnia na
biomase.

1. Jedno ambulatorium w Ngarenanyuki mogace przyja¢ ok. 40 osdb dziennie zostato wyposazone
w kolektor stoneczny zapewniajacy biezgcy dostep do cieptej wody oraz panele fotowoltaiczne
zapewniajgce swiatto i prad.
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2. Trzy szkoty podstawowe w Losinoni Juu, Uwiro oraz Nkoasenga (w sumie 1400 uczniéw) oraz jedna
szkota Srednia w Miririni (370 ucznidw), zostaty wyposazone w panele fotowoltaiczne zapewniajgce
Swiatto i prad. Szkota w Miririni zostata doposazona w sprzet komputerowy, a w budynku kuchni szkoty
w Uwiro zostata zbudowana efektywna energetycznie kuchnia na biomase.

Zrealizowane dziatania iosiggniete rezultaty w perspektywie dtugofalowej wspierajg trwate
wyeliminowanie skrajnego ubdstwa beneficjentow projektu poprzez polepszenie warunkéw
edukacyjnych i dostepu do wyzszej jakosci stuzby zdrowia. Dodatkowo, promocja i rozwdj odnawialnych
zrédet energii obniza presje na zasoby srodowiska regionu (szkodliwa deforestacja ze wzgledu na duzy
popyt na drewno opatowe jako jedyne Zrédto oswietlenia i ciepta do gotowania), co przyczynia sie do
bardziej zrGwnowazonego gospodarowania zasobami naturalnymi.

Liczba odbiorcéow
Osoby fizyczne: 12500 mieszkancdédw regionu
Osoby prawne: 5 instytucji publicznych (4 szkoty, 1 ambulatorium)

Zrédta finansowania: Ministerstwo Spraw Zagranicznych RP
Koordynatorka projektu: Aleksandra Antonowicz

Projekt: Rozwaj Potnocy kontra rozwdéj Potudnia - kampania informujaca o
wspotzaleznosciach miedzy wyborami Globalnej Pétnocy, a rozwojem Globalnego
Potudnia.

Cel:

Zwiekszenie wiedzy mtodziezy, studentow, nauczycieli oraz uzytkownikdw Internetu
o wspotzaleznosciach zachodzacych miedzy wyborami spotecznymi, politycznymi i
gospodarczymi globalnej Pétnocy a rozwojem globalnego Potudnia, oraz zmiana
postaw spoteczenstwa polskiego na bardziej odpowiedzialne globalnie.

Dziatania:

1. Wyprodukowano 1100 sztuk publikacji z 17 scenariuszami lekcji dla

nauczycieli szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych w 5 kategoriach
tematycznych: zréwnowazony rozwéj, prawa cztowieka, zmiany klimatu,
odpowiedzialna konsumpcja, sprawiedliwy handel.

2. Odbyto sie 1 szkolenie e-learning pt. ,,Zaleznosci Globalne” ztozone z 10
prezentacji. Szkolenie trwato 5 tygodni, a jego uczestnikami byto 60 nauczycieli szkét
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych. Szkolenie otrzymato Honorowy Patronat
Osrodka Rozwoju Edukacji.

3. Przygotowano 1 interaktywna mape mysli zaleznosci globalnych pod

adresem www.globalnepoludie.pl/mapa dostepng takze offline. Wystepujg tam
kategorie tematyczne: prawa cztowieka, surowce, wydobycie ropy w Delcie Nigru,
przypadek pomocy w Zambii, konflikt zbrojny w Demokratycznej Republice Konga,
dostep do wody pitnej, dostep do i produkcja zywnosci, turystyczny apartheid,
nadmierna konsumpcja, polityka wielkich koncernéw, emisja gazéw cieplarnianych,
prawodawstwo klimatyczne.

4. Stworzono planete RSS zaleznosci globalnych, ktéra znajduje sie pod

adresem www.globalnepoludnie.pl/planeta i gromadzi informacje, ukazujgce sie w
Internecie na stronach polskich oraz zagranicznych, dotyczgce m.in. takich tematéw:
Afryka, bezpieczenstwo energetyczne, fairtrade, rownouprawnienie, zmiany klimatu,
konflikty i migracje, pomoc rozwojowa, prawa cztowieka, rozwéj, dostep do
zywnosci, ubdstwo.

5. Podczas trwania kampanii na stronie internetowej

www.globalnepoludnie.pl opublikowano 24 artykuty oraz 2 banery promujgce mape
mysli i planete RSS. Wystano 10 newsletteréw nt. aktualnych dziatan. Baza adreséw
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uzytych do wysytki newsletteréw opiewa na 1526 maili. Podczas trwania projektu
strona internetowa kampanii zostata odwiedzona 29347 razy.

6. 19. pazdziernika 2012 r. w warszawskiej klubokawiarni Znajomi

Znajomych odbyta sie pigta edycja Nocy Dla Afryki o podtytule , Afrykanskie
surowce: rozwoj Pdlnocy kontra rozwéj Potudnia”. Wydarzenie sktadato sie z filméw
dokumentalnych, spotkania z ekspertami, 2 wystaw, ogtoszenia wynikéw konkursu
fotograficznego, loterii fantowej i imprezy muzycznej Afrobeat. Wydarzenie zebrato
grono 83 0s6b (osoby, ktére odebraty losy na loterie) oraz dodatkowe grono
odwiedzajacych klub. Szacuje sie, ze w dniu wydarzenia klub odwiedzito 150 osdb.
7. We wspotpracy ze studenckimi kotami naukowymi odbyto sie 5 debat
akademickich pt. , Afrykanskie surowce — rozwdj Pétnocy kontra rozwéj Potudnia”
(w Warszawie, todzi, Poznaniu, Szczecinie i Krakowie). Debatom towarzyszyt pokaz
filmu dokumentalnego ,,Cena ropy” rez. Luca Tomassini, oraz kreskowki dla
dorostych , Europejskie poszukiwania energii — to chyba jakis zart”. tacznie w 5
debatach wzieto udziat 251 oséb.

8. Monitoring i sprawozdawczos$¢. Koordynatorka projektu na biezaco
monitorowata i sprawozdawata postepy w realizacji projektu wzgledem zarzadu PZS
oraz sponsora. Miata wsparcie w Komitecie Sterujgcym projektu: Aleksandra
Antonowicz (kierowniczka programu PZS Akcja dla Globalnego Potudnia) i Maria
Huma (kierowniczka programu PZS Kupuj Odpowiedzialnie).

Rezultaty:

- 1 publikacja scenariuszy zajec¢ dla nauczycieli wydana w nakfadzie 1100 sztuk

- 1 szkolenie e-learning dla 60 nauczycieli

- 2 narzedzia internetowe: mapa mysli zaleznosci globalnych i planeta RSS
zaleznosci globalnych

- 1 kampania internetowa przeprowadzona w okresie czerwiec-grudzien 2012 r.,

w wyniku ktdrej powstaty 24 artykuty i 10 newsletteréow

- 1 wydarzenie edukacyjno-kulturalne Noc Dla Afryki

- 5 debat uniwersyteckich przeprowadzonych w Warszawie, todzi, Poznaniu,
Szczecinie, Krakowie

Liczba odbiorcéw: 30 tys. oséb

Zrédta finansowania: Program Edukacji Globalnej 2012, Ministerstwo Spraw
Zagranicznych RP.

Koordynatorka projektu: Milena Antonowicz.

Program monitorowania dziatalnosci miedzynarodowych instytucji finansowych w krajach
Globalnego Potudnia

W ramach wspodtpracy z CEE Bankwatch Network prowadzimy w Polsce dziatania informacyjno-
edukacyjne pokazujgce wptyw dziatalnosci miedzynarodowych instytucji finansowych w krajach
Globalnego Potudnia. W 2012r. nasze dziatania miaty za zadanie informowac¢ o tym, jak wsparcie
udzielane koncernom wydobywczym przez instytucje miedzynarodowe, takie jak np. Europejski Bank
Inwestycyjny, czy Bank Swiatowy, wptywa na rozwdj krajéow Potudnia. Rozwdj przemystu wydobywczego
w krajach Potudnia jest réwniez nierozerwalnie zwigzany zideg zapewnienia bezpieczenstwa
energetycznego Europie, poniewaz wiele z inwestycji (np. w Nigerii, DRC, czy w krajach Azji Centralnej)
jest planowanych w celu eksportu surowcéw do Europy, a nie zapewniania zrédet energii krajom
Potudnia. W zwigzku ztym, nasze dziatania nie ograniczaty sie jedynie do pokazywania wptywu
inwestycji na Srodowisko, badZ lokalne spotecznosci, lecz inicjowania dyskusji o tym, czy nasze
bezpieczenstwo energetyczne musi by¢ uzaleznione od eksploatacji krajéw Potudnia.

Dziatania:
1. Pokazy filmowe:
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- 23. kwietnia, Krakow, pokaz filmu ,Cena ropy” potgczony zdyskusjg nt. europejskiej polityki
energetycznej i jej wptywu na bezpieczenstwo energetyczne krajow Potudnia; 20 uczestnikow;
- 7. maja, Krakéw, pokaz filmu ,All that glitters”; 15 uczestnikow;

2. Udziat w targach POLEKO:

PZS wzieta udziat w targach POLEKO w Poznaniu w dniach 21-13 listopada prezentujgc sie obok 550
innych wystawcow. Na targach prezentowane byly 2 wystawy: “Dramatyczny wptyw zmian klimatu
i przemystu wydobywczego na kraje Globalnego Potudnia" oraz ,Era miedzi”, publikacje PZS i Bankwatch
Network i krotkie materiaty filmowe. Targi odwiedzito ponad 21 tys. oséb i 170 przedstawicieli mediéw.

3. Wystawy:

W ramach wspétpracy z CEE Bankwatch Network wyprodukowane zostaty 2 wystawy zdje¢ w formie roll-
upow informacyjnych: “Dramatyczny wptyw zmian klimatu iprzemystu wydobywczego na kraje
Globalnego Potudnia", oraz Era miedzi (http://globalnepoludnie.pl/WYSTAWA-WPLYW-ZMIAN-
KLIMATU-I, http://globalnepoludnie.pl/WYSTAWA-EDUKACYJNA-ERA-MIEDZI). Byty one pokazywane na
targach POLEKO w Poznaniu, na konferencji prasowej Koalicji Klimatycznej dot. COP18, w trakcie NOCY
DLA AFRYKI 19.10.2013r. w Warszawie oraz w trakcie debat studenckich.

4. Konkurs fotograficzny ,Zmiany klimatu dotykajg najbiedniejszych”:

Konkurs  zostat ogloszony 19 czerwca, jego platformg informacyjng byta strona
konkurs.globalnepoludnie.pl. Konkurs byt szeroko promowany w Internecie z pomocg przygotowanych
baneréw informacyjnych (reklamy iartykuty m.in. w National Geographic, oddyssei.com iinnych 32
portalach informacyjnych), reklama konkursu ukazata sie rowniez w papierowej wersji magazynu Le
Monde Diplomatique. Do konkursu przystano 132 zdjecia, ktére byly prezentowane na stronie
konkursowe] konkurs.globalnepoludnie.pl, na ktdorej odbyto sie gtosowanie na Nagrode Publicznosci.
Zaproszone jury w sktadzie: Anna Roggenbuck (CEE Bankwatch Network), Adam Wajrak, Janina Ochojska
ocenito iwybrato laureata Nagrody Gtownej ilaureatow 10 wyrdznien. Nagrody zostaty wreczone
w trakcie imprezy Noc dla Afryki 19. pazdziernika w Warszawie. Po zakonczeniu konkursu
z nagrodzonych zdjeé¢ stworzony zostat kalendarz na 2013 rok (http://globalnepoludnie.pl/Kalendarz-
Polskiej-Zielonej-Sieci).

Liczba odbiorcéw
Osoby fizyczne: ok. 21 000 oséb
Osoby prawne: 5 studenckich két naukowych, 1 NGO (Koalicja Klimatyczna)

Zrédta finansowania: CEE Bankwatch Network
Koordynatorka projektu: Aleksandra Antonowicz

Wspétpraca w ramach Grupy Zagranica

W ramach pracy w programie Akcja dla Globalnego Potudnia, Aleksandra Antonowicz reprezentuje

PZS w Zarzadzie Grupy Zagranica. W 2012r.odbyto sie 6 spotkan Zarzadu: 27 wrzesnia, 13 czerwca, 4
kwietnia, 23 stycznia, 24 lutego, 26 kwietnia. 8 listopada. Aleksandra Antonowicz reprezentowata
rowniez PZS w trakcie Walnego Zebrania Cztonkdw Grupy Zagranica 6. grudnia 2012r.

Przedstawicielki PZS A. Antonowicz iE. Slimko uczestniczyly réwniez w tworzeniu raportu ,Polska
wspotpraca rozwojowa 2011” poswieconego jakoSciowej ocenie dziatan istanowisk polskiej
administracji odpowiedzialnej za wspdtprace rozwojowa oraz analizie danych statystycznych zwigzanych
z Polska Oficjalng Pomocg Rozwojowg w roku 2011.

PROGRAM AKCJA DLA GLOBALNEGO POtUDNIA W MEDIACH | INTERNECIE

Strona www.globalnepoludnie.pl
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http://globalnepoludnie.pl/WYSTAWA-WPLYW-ZMIAN-KLIMATU-I
http://globalnepoludnie.pl/WYSTAWA-WPLYW-ZMIAN-KLIMATU-I
http://globalnepoludnie.pl/WYSTAWA-EDUKACYJNA-ERA-MIEDZI

W 2012 na stronie www.globalnepoludnie.pl zamieszczonych zostato 79 artykutéw zwigzanych z
tematyka programu. Strone odwiedzito 51 959 osdb.

Strona www.facebook.pl/akcjadlaglobalnegopoludnia
W 2012r. profil facebook.pl/akcjadlaglobalnegopoludnia pozyskat 647 fandw. Na profilu zamieszczono
110 informacji zwigzanych z tematyka programu.

VIMEO http://vimeo.com/album/1600363
W 2012r. na profilu vimeo nalezgcym do PZS, w albumie Akcja dla Globalnego Potudnia zamieszczono 6
filméw zwigzanych z tematyka programu.

FLICKR http://www.flickr.com/photos/zielonasiec/collections/72157626897407422/

W 2012r. na profilu flickr nalezagcym do PZS zamieszczono 39 zdje¢ zwigzanych z tematyka programu
Akcja dla Globalnego Potudnia.

Nowe narzedzia multimedialne:

http://globalnepoludnie.pl/spip.php?page=planeta

http://globalnepoludnie.pl/mapa

MEDIA WSPOtPRACUJACE: TVP Szczecin, National Geographic, oddyssei.com, Le Monde Diplomatique,

PROGRAM DLA KLIMATU

| Wspotpraca w ramach Koalicji klimatyczne;.

Polska Zielona Sie¢ aktywnie bierze udziat w dziataniach Koalicji Klimatycznej tworzonej przez ponad
dwadziescia organizacji pozarzagdowych. Misjg Koalicji jest wspdlne dziatanie w celu zapobiegania
wywotanym przez cztowieka zmianom klimatu dla dobra ludzi i Srodowiska. Koalicja inicjuje i wspiera
dziatania na rzecz ustanowienia i realizacji polityki klimatycznej w Polsce oraz monitoruje jej wdrazanie.
Przedstawiciele Polskiej Zielonej Sieci biorg udziat w spotkaniach strategicznych oraz pracach Komitetu
Sterujgcego Koalicji.

Zaangazowanie zespotu PZS w prace Koalicji w roku 2012 obejmowato m.in.:

1. komentowanie wydarzen w polskiej energetyce

2. wspodtorganizacja wraz z Koalicja Klimatyczng, CEE Bankwatch Network, Szkotg Gtéwng Handlowa
i Instytutem Badan Strukturalnych konferencji "Gospodarka niskoweglowa - pomysty na kryzys" (
http://www.koalicjaklimatyczna.org/theme/UploadFiles/konferencyjne/konferencja niskowegl
owa pomysly na kryzys 31 01 info pras.pdf). Konferencja odbyta sie w Szkole Gtownej
Handlowej w Warszawie. Wzieto w niej udziat okoto 300 oséb, a informacje o konferencji zamiescity
wszystkie wazniejsze media. Informacje o doktadnej liczbie mediéw relacjonujacych przebieg konferencji
oraz rodzajach medidw dostepne u rzecznika prasowego Koalicji Klimatyczne;j.

3. Analiza i krytyka raportu Krajowej Izby Gospodarczej (KIG) na temat skutkdw ekonomicznych polityki
klimatycznej
(http://www.koalicjaklimatyczna.org/lang/pl/page/aktualnosci/id/2/archiwum/true/stronicowa
nie/19/view/manipulacjie wokol kosztow polityki klimatycznej/)

4. wktad merytoryczny w stanowiska Koalicji, dotyczace m.in. uwag Koalicji Klimatycznej do rewizji
polityki energetycznej Europejskiego Banku Odbudowy i Rozwoju (EBOR), uwag Koalicji Klimatycznej do
rewizji polityki energetycznej Europejskiego Banku Inwestycyjnego (EBI) (w obu przypadkach uwagi
zostaty wystane do wymienionych instytucji w ramach procesu konsultacji polityki energetycznej
kazdego z tych bankéw), czy stanowiska w sprawie poszukiwania i wydobycia gazu z tupkdéw oraz miejsca
tego gazu w polityce energetycznej i klimatycznej Polski

Polska Zielona Sie¢ wnosi do Koalicji Klimatycznej swojg wiedze idoswiadczenia z wielu lat pracy
w ramach programu Fundusze dla zréwnowazonego rozwoju.
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http://www.koalicjaklimatyczna.org/theme/UploadFiles/konferencyjne/konferencja_niskoweglowa_pomysly_na_kryzys_31_01_info_pras.pdf
http://www.koalicjaklimatyczna.org/theme/UploadFiles/konferencyjne/konferencja_niskoweglowa_pomysly_na_kryzys_31_01_info_pras.pdf
http://www.koalicjaklimatyczna.org/lang/pl/page/aktualnosci/id/2/archiwum/true/stronicowanie/19/view/manipulacje_wokol_kosztow_polityki_klimatycznej/
http://www.koalicjaklimatyczna.org/lang/pl/page/aktualnosci/id/2/archiwum/true/stronicowanie/19/view/manipulacje_wokol_kosztow_polityki_klimatycznej/

5. wspdlne spotkania z pracownikami ministerstw i ministrami , postami oram postankami Sejmu RP-
miedzy innymi spotkanie z Ministrem Srodowiska Marcinem Korolcem (9 lutego 2012 )dotyczace
planowanego wykorzystania dochoddw z aukcji uprawnien do emisji dwutlenku wegla w ramach
systemu handlu uprawnieniami CO2 w latach 2013-2020.

6. spotkanie zpostami w Sejmie iSenacie RP, udziat w konferencjach ispotkaniach, prezentacje
dotyczace kosztéw zewnetrznych energetyki weglowe;j.

7. zabieranie gtosu w prasie regionalnej, krajowej i miedzynarodowej, dotyczgce kosztéw nowych
blokéw opartych na weglu kamiennym oraz alternatywnych drdg rozwoju gmin i powiatéw, w ktorych
planowana jest ich lokalizacja

8. udziat w konferencjach poswieconych przysztosci energetyki Polski miedzy innymi — Europejskim
Kongresie Gospodarczym, konferencji ,,Polski wegiel 2012” w Katowicach czy ,Rte¢, a sprawa polska”
w Warszawie.

9. spotkania z przedstawicielami miedzynarodowych instytucji finansowych w tym Europejskiego Banku
Odbudowy i Rozwoju, Europejskiego Banku Inwestycyjnego i Banku Swiatowego oraz dziatania majace
na celu wieksze zaangazowanie tych instytucji w inwestycje w efektywnos$é energetyczng i odnawialne
zrédta energii w Polsce oraz ogdlnie w Europie oraz zaniechanie inwestycji w nowe bloki weglowe oraz
w przedtuzanie efektywnego czasu zycia istniejgcych blokédw weglowych

10. pomoc logistyczna i merytoryczna w nawigzaniu kontaktow miedzy aktywistami z Serbii oraz
przedstawicielami polskiej Koalicji Rozwdj , TAK” Odkrywki ,,NIE”.

Zrédta finansowania: CEE Bankwatch Network
Przedstawiciel PZS w Koalicji Klimatycznej w 2012r: Kuba Gogolewski

Wspotpraca na rzecz promowania gospodarki niskoweglowej w Polsce. |

Na bazie wspétpracy w ramach Koalicji Klimatycznej Polska Zielona Sie¢ zaangazowata sie we wspieranie
dziatan polskich organizacji pozarzagdowych na rzecz promowania gospodarki niskoweglowe;.
Zorganizowane zostaty cztery spotkania organizacji pozarzagdowych (marzec, maj, wrzesien, grudzien)
majace na celu wymiane doswiadczen i wspotprace réznych partnerdw spotecznych zaangazowanych
w promowanie alternatywnej polityki energetycznej polegajgcej na stopniowym odchodzeniu od wegla
jako gtéwnego surowca energetycznego Polski na rzecz dynamicznego rozwoju odnawialnych zrédet
energii oraz efektywnosci energetyczne;j.

W spotkaniach uczestniczyli przedstawiciele 15 polskich organizacji pozarzagdowych, a takze goscie
z europejskich sieci NGOs specjalizujgcych sie w tematyce energetyczno-klimatycznej.

Rezultatem spotkan byto zwiekszenie efektywnosci dziatann organizacji pozarzagdowych na rzecz
promowania gospodarki niskoweglowej w Polsce.

Zrédta finansowania: European Climate Foundation
Koordynatorka: Joanna Furmaga

Projekt ,roweREC - konkurs filmowy dla uczniéw. Edukacja o zrwnowazonym rozwoju
miast”.

Celem zadania byta aktywna edukacja ekologiczna w zakresie zréwnowazonego rozwoju miast oraz
promocja roweru jako ekologicznego srodka transportu, jak tez edukacja ekologiczna w zakresie
odpowiedzialnego korzystania ze sSrodkow transportu przyjaznych srodowisku, a realizujgcych potrzebe
podrdézowania w miastach. Celem byto takze ksztattowanie postaw proekologicznych wsréd miodziezy,
zmiana przyzwyczajenn komunikacyjnych mieszkancéw Matopolski, na rzecz ekologicznych form
przemieszczenia sie oraz aktywizacja kreatywnego potencjatu uczniow do udziatu w konkursie na
najlepszy krotki film o rowerach, edukacja ekologiczna ipromocja zréwnowazonego rozwoju
i zdrowego stylu zycia poprzez wyswietlane w kinie filmy oraz podczas wyktadéw, warsztatéw
i prezentacji w trakcie trwania projektu.
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Dziatania:
1. Rekrutacja szkot, przeprowadzenie 20 warsztatow w szkotach
2. Organizacja konkursu ,roweREC — konkurs filmowy dla ucznidow”, na ktérg sktadat sie zakup
nagrod, opracowanie graficzne i druk plakatu, promocja konkursu w Internecie
Wyktady tematyczne w czasie Swieta Cyklicznego 2012
Przygotowanie aktualizacji rowerowej mapy Krakowa oraz poradnika, wydruk mapy
Produkcja materiatéw promocyjnych - przypinki promujgce zréwnowazony transport
Pokazy filméw w kinie studyjnym, moderacja dyskusji podczas seanséw
Dokumentacja fotograficzna projektu

Noukw

Rezultaty:

Przeprowadzonych zostato 20 dwugodzinnych warsztatéw dla ucznidéw, podczas ktérych zachecano do
wziecia udziatu w konkursie “roweREC”. Przeprowadzono konkurs na film dla ucznidéw krakowskich szkot
gimnazjalnych i srednich.

Podczas Swieta Cyklicznego 2012, ktére odbyto sie 3 czerwca we wspdtpracy z Staromiejskim Centrum
Kultury Mtiodziezy, przeprowadzono szereg wydarzen, do ktorych zostat wigczony projekt. Odbyty sie
wyktady dla dzieci i mtodziezy poprowadzone przez podréznikéw rowerowych, oraz ze sceny zostaty
ogtoszone wyniki konkursu filmowego, oraz wreczono nagrody uczniom (po odbiér nagréd osobiscie
stawili sie uczniowie, ktérzy zajeli I, Il i lll miejsce, nagrodami byt rower, sakwy rowerowe, peleryny na
rower ioswietlenie), jak tez pokazano wystawe zdje¢ krakowskich rowerzystow przygotowang
w ramach projektu “Rower — kultura mobilnosci 2.0”. W czasie Swieta Cyklicznego, jedna z atrakcji byty
spotkania tematyczne, m.in. z podrdznikami rowerowymi oraz gry izabawy o zrdwnowazonym
transporcie dla najmtodszych.

Zaktualizowana zostata rowerowa mapa Krakowa. Naniesione zostaty elementy infrastruktury, ktére
pojawity sie od | wydania mapy w 2011 roku.

Poza mapa przygotowane zostaty 2 wzory przypinek promujacych zréwnowazony transport, ktére
rozdawane byly uczniom podczas zaje¢ w szkotach oraz uczestnikom Swieta Cyklicznego.

Zorganizowane zostaty dwa pokazy filméw o dobrych praktykach irozwigzaniach w infrastrukturze
rowerowej, ktdre zaprezentowano w krakowskim studyjnym Kinie Pod Baranami. Podczas kazdego
z seansow pokazano dwa filmy, ,,Miasto w ruchu” (ang. Contested Streets), w rez. Stefana Shaeffera.
Zaprezentowano tez przettumaczong na jezyk polski w ramach projektu ,,Rower - kultura mobilnosci 2.0.
Edukacja ekologiczna i promocja zréwnowazonego transportu w Matopolsce” serie 10 filméw wydanych
przez Street Films pn. MBA — ,Moving Beyond the Automobile” (pol. Wyzsza Kultura Mobilnosci). Na
pokazy zaproszono ucznidow inauczycieli z krakowskich  szkét  gimnazjalnych i srednich.
Liczba odbiorcow:

Liczba odbiorcéw dziatan: osoby fizyczne 600
Liczba odbiorcow dziatan: osoby prawne 10

Zrédta finansowania: Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie
Koordynatorka projektu: Matgorzata Matochleb

Projekt ,,Rower — kultura mobilnosci 2.0. Edukacja ekologiczna i promocja zrownowazonego
transportu w Matopolsce”

Celem projektu byta aktywna edukacja ekologiczna w zakresie zrownowazonego korzystania ze srodkéw
transportu, w tym promocji roweru, jako najbardziej przyjaznego srodowisku srodka transportu. Celem
byto ksztattowanie postaw proekologicznych wsréd miodziezy oraz zmiana przyzwyczajen
komunikacyjnych mieszkaricdw Matopolski, na rzecz ekologicznych form przemieszczenia sie.

Dziatania:
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1. Przeprowadzenie rekrutacji iwarsztatow edukacyjnych w szkotach, bibliotekach, radach
dzielnic, organizacjach pozarzadowych, domach kultury, domach opieki spotecznej iinnych
osrodkach spoteczno-kulturalnych

2. Druk publikacji ,Rower — nowa kultura mobilnosci. Edukacja ekologiczna i promocja
zréwnowazonego transportu w Matopolsce”

3. Stworzenie internetowej podstrony projektu
Ttumaczenie transkrypcji 10 filméw serii ,Moving Beyond the Automobile” wraz z naniesienie
napiséw na filmy

5. Woystawa edukacyjna ,Wyzsza kultura mobilnosci”, plansze, ulotka

6. Woydanie kalendarza krakowskich rowerzystéw 2013

Rezultaty:

W ramach realizowanego projektu odbyto sie 50 warsztatow w rdznych placowkach, gtéwnie
oswiatowych. Warszataty w formie poéttoragodzinnego spotkania (2 jednostki lekcyjne x 45 minut)
spotkania z uczniami (szkét podstawowych, gimnazjalnych i srednich), nauczycielami, wychowawcami
klas, rodzicami, pracownikami bibliotek szkolnych, rowerzystami irowerzystkami, radnymi dzielnic,
mieszkancami, podczas ktérych ksztattowane byly postawy proekologiczne oraz podejmowane préby
zmiany przyzwyczajen komunikacyjnych na bardziej ekologiczne (wybdr przyjaznych dla Srodowiska
i zycia w miescie form codziennego trnasportu, przy zatozeniu, ze w Krakowie codziennie odbywa sie 2
min podrézy, wybor srodka transportu jest bardzo wainym imajgcym wplyw na zycie wszystkich,
elementem, ktdry powinien by¢ rozpatrywany przez mieszkancéw).

Powstata podstrona zawierajgca aktualng oferte prorowerowych projektéw, ktéra zostata zamieszczona

pod adresem ibikekrakow.com/projekty. Zapewniata tatwy i spojny dostep do informacji o realizowanym
projekcie, jak i podobnych inicjatywach dotyczacych zréwnowazonego transportu podejmowanych przez
inne organizacje pozarzgdowe.

Wykonane zostato ttumaczenie transkrypcji do 10 filméw serii ,Moving Beyond the Automobile”, ktéra
na potrzeby projektu zostata nazwana “Wyzszg Kulturg Mobilnosci”. Filmami interesowali sie nie tylko

starsi odbiorcy projektu, ale i mtodsi. Puszczane filmy byty wyjsciem do dyskusji o kondycji transportu
w Polsce i na swiecie, szczegdlnie transportu zbiorowego i rowerowego.

W ramach realizacji projektu powstaty zdjecia pokazujgce Krakowian, artystéw, ludzi teatru, kabaretu,
rowerzystéw, przedstawicieli organizacji pozarzadowych, uczestnikéw Masy Krytycznej iSwieta
Cyklicznego. Krakowian, dla ktérych rower jest codziennym (a czesto catorocznym) sSrodkiem
transportu. Krakowian, dla ktérych wybér roweru podyktowany byt zarédwno przestankami
ekonomicznymi, jak iw przewazajgcej mierze, ekologicznymi, opartymi na wysokiej Swiadomosci
i odpowiedzialnosci za srodowisko, w ktdrym zyja. Rower pokazany zostat jako element zycia, przyjazny
dla cztowieka przedmiot, bez ktérego niektdrzy nie potrafig sie obejs¢ w przestrzeni miasta. Wystawa
zostata skomponowana z 12 zdje¢ — plansz, ktére pokazano na Swiecie Cyklicznym. Wersja
elektroniczna zdjec zostata zamieszczona w serwisie flickr pod adresem
http://www.flickr.com/photos/zielonasiec/sets/72157630206230794

Na zakonczenie projektu wydany zostat kalendarz zawierajacy zdjecia przygotowane do wystawy ,Wyzsza
Kultura Mobilnosci”. W kalendarzu zostaty zaznaczone tez dni-Swieta zwigzane z dziataniami trzeciego
sektora, ekologig, bioréznorodnoscig, ochrong drzew, wdd, powietrza, dni ochrony przyrody (zwierzat,
roslin), dni zwigzane z transportem (jak Europejski Dzien bez Samochordu 22.09). Znalazty sie w nim tez
odnosniki do ciekawych stron internetowych poruszajgcych tematyke ochrony srodowiska, ekologii,
zrbwnowazonego transportu, zréwnowazonego rozwoju, adresy stron prowadzonych przez Polskg
Zielong Sie¢.
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Kalendarz byt réwniez rozpowszechniany za posrednictwem formularza kontaktowego na stronie
internetowe] projektu pod adresem: ibikekrakow.com/projekty/kalendarz-2013

Liczba odbiorcéw:
Liczba odbiorcow dziatan: osoby fizyczne 1000
Liczba odbiorcéw dziatan: osoby prawne 15

Zrédta finansowania: Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie
Koordynatorka projektu: Matgorzata Matochleb

FUNDUSZE DLA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

Projekt Fundusze Europejskie dla zréwnowazonego rozwoju - partycypacja spoteczna
w programowaniu przysztego okresu budzetowego po 2013.

CEL: Celem strategicznym projektu jest petniejsza realizacja zasady zréwnowazonego rozwoju
w programowaniu funduszy europejskich na kolejny okres budzetowy (2014-2020), dzieki zwiekszeniu
partycypacji wtym procesie pozarzgdowych organizacji ekologicznych iobywateli na szczeblu
regionalnym.

PARTNERZY: WWF Niemcy, CEE Bankwatch Network

DZIALANIA: Dziatania projektowe obejmg przeprowadzenie szczegétowej analizy doswiadczen
z wdrazania Regionalnych Programéw Operacyjnych w latach 2007-2013 we wszystkich wojewddztwach,
organizacje 16-tu warsztatdw regionalnych, podczas ktérych zostang wypracowane stanowiska odnosnie
realizacji zasady zréwnowazonego rozwoju w kolejnej edycji tych programdw, a nastepnie dyskusje nad
stanowiskami miedzy przedstawicielami administracji a partnerami spotecznymi w trakcie 16-tu debat
,»okragtych stotéw”. Dziatania ta pozwolg na odpowiednio wczesne i pogtebione uczestnictwo szerokiego
grona aktoréw w procesie programowania funduszy UE. Rezultaty tych prac zostang zaprezentowane
i przedyskutowane takze na szczeblu krajowym , w trakcie konferencji z udziatem przedstawicieli
instytucji europejskich. Proces ten ma szanse zaowocowaé petniejszym uwzglednieniem postulatow
zwigzanych ze zrownowazonym rozwojem w przysztym okresie wydatkowania funduszy UE na szczeblu
regionalnym.

Dziatania w roku 2012 objety przeprowadzenie analizy postepu prac nad programowaniem funduszy
UE w 16 wojewddztwach oraz rozpoczecie prac nad analizami.

REZULTATY: Przygotowano wytyczne do sporzgdzenia analiz oraz zawarto umowy z wykonawcami analiz
w 14 wojewddztwach. Po analizie postepu prac nad programowaniem funduszy UE na szczeblu
centralnym oraz w wojewddztwach wytoniono 6 wojewddztw, w ktérych odbedg sie warsztaty w | kw.
2013 roku: mazowieckie, tédzkie, wielkopolskie, podkarpackie, dolnoslgskie oraz opolskie.

DZIALANIA MEDIALNE: Publikacje informacji o projekcie na stronie www.ekoprojekty.pl

LICZBA ODBIORCOW: W 2012 projekt byt we wstepnej fazie realizacji, na tym etapie nie zaplanowano
dziatan uwzgledniajgcych udziat odbiorcow projektu. Projekt bedzie realizowany do wrze$nia 2014 r.

ZRODLA FINANSOWANIA: Szwajcarski program wspodtpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii
Europejskiej
Koordynatorka projektu: Patrycja Romaniuk

Projekt Partnerstwo dla zrownowazonego rozwoju — Europa Centralna V
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CEL: Projekt zaktada realizacje trzech gtéwnych celdw: zwiekszenie Swiadomosci wsrdd opinii publicznej
i decydentéw na temat mozliwosci lepszego zastosowania zasady partycypacji spotecznej
w ksztattowaniu unijnej Polityki Spdjnosci w okresie 2014-2020; rozpowszechnianie wiedzy
i doswiadczen koalicji SF Team wsrdod organizacji pozarzgdowych, zachecanie ich do wziecia bardziej
aktywnego udziatu w procesach partycypacyjnych i dziataniach rzeczniczych oraz wzmocnienie dziatan
koalicji SF Team for Sustainable Future w kontekscie kontynuacji prac nad partnerstwem w dziedzinie
funduszy europejskich.

PARTNERZY: Centre for Community Organising, Czechy ,BluelLink Information Network, Butgaria, Focus
Eco Center, Romania, Friends of the Earth — CEPA, Stowacja, Green Liberty, totwa, Milieukontakt
International, Holandia, National Society of Conservationists, Wegry , Polish Green Network, Polska

DZIALtANIA:

o Koordynacja prac koalicji - Polska Zielona Sie¢ petnita funkcje sekretariatu dla krajowej koalicji
skupiajacej pozarzagdowe organizacje ekologiczne zajmujace sie kwestig funduszy europejskich

e Networking — nawigzanie kontaktu i wspdtpracy z innymi NGO, koalicjami | partnerami
w ramach rozpowszechniania wiedzy i doswiadczen wypracowanych przez koalicje SF Team,
zwiekszenie zaangazowania tychze organizacji w dziatania zwigzane z budowaniem
spoteczenstwa obywatelskiego i ksztattowania zréwnowazonej polityki UE w kontekscie
funduszy europejskich — Polska Koalicja Klimatyczna, Ogdlnopolska Federacja Organzacji
Pozarzgdowych

e Prace nad programowaniem funduszy europejskich — przygotowanie stanowiska NGO do
oficjalnego stanowiska Polski dot. projektu wytycznych UE w sprawie Polityki Spdjnosci na lata
2014-2020. Opracowanie szczegdtowych komentarzy do pierwszej wersji projektu Umowy
Partnerstwa — gtéwnego dokumentu strategicznego nt. funduszy europejskich dla Polski
w latach 2014-2020.

REZULTATY:

e Administracja i redakcja serwisu koalicji - ekoprojekty.pl - publikacje informacji nt.

programowania funduszy europejskich, dziatan SF Team

Redakcja raportu nt. funduszy europejskich w kontekscie zréwnowazonego transportu

e Redakcja ekspertyzy dot. funduszy europejskich w kontekscie efektywnosci energetycznej

e Przeprowadzenie monitoringu dot. funduszy europejskich w kontekscie ochrony srodowiska
i edukacji ekologicznej

e Opracowanie stanowiska koalicji do projektu Umowy Partnerstwa dla funduszy europejskich
w perspektywie budzetowej 2014-2020 i przekazanie go Ministerstwu Rozwoju Regionalnego
i Rozwoju Wsi (grudzien 2012)

e Opracowanie stanowiska koalicji do oficjalnego stanowiska Polski dot. nowych wytycznych UE
w sprawie programowania funduszy europejskich na lata 2014-2020 (styczen 2012)

e Zadania sekretariatu (Polska Zielona Sie¢) — administrowanie grupa mailingowg koalicji oraz
zorganizowanie spotkania (styczen 2012)

e Zaangazowanie szerszego grona polskich NGO (gtownie Polska Koalicja Klimatyczna) w dziatania
koalicji — zorganizowanie debaty nt. funduszy europejskich w kontekscie efektywnosci
energetycznej (wrzesien 2012)

e Zaangazowanie grupy aktywistow i NGO (tzw. ruchy miejskie) do wziecia udziatu w dyskusji nt.
optymalnego wykorzystania funduszy europejskich dla rozwoju zrbwnowazonego transportu —
warsztat zorganizowane przez Polskg Zielong Sie¢ (pazdziernik 2012). Proces wymiany sugestii
kontynuowano przy pomocy list mailingowych — opracowano wspdlne stanowisko

e Wnhniesienie wktady merytorycznego do stanowiska nt. funduszy europejskich na lata 2014-2020
przygotowywanego przez OFOP — sugestie dot. kluczowych potrzeb w kontekscie
zrbwnowazonego rozwoju, wymiana doswiadczen
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e Organizacja i udziat w spotkaniu SF Team w Krakowie (maj 2012)

DZIALANIA MEDIALNE: Publikacje informacji w serwisie www.ekoprojekty.pl oraz przestanie informacji
prasowej o wynikach projektu na portal Ngo.pl

ZRODA FINANSOWANIA: C. S. Mott Foundation
Koordynatorka projektu: Patrycja Romaniuk

Projekt Engaging EU citizens' voice

Celem projektu jest wypracowanie innowacyjnej metody bezposredniego angazowania obywateli
w planowanie europejskich funduszy strukturalnych i spéjnosciowych oraz przedakcesyjnych w szesciu
nowych krajach cztonkowskich oraz dwéch krajow cztonkowskich. W wyniku przeprowadzonych dziatan
obywatele uzyskajg lepszy dostep do informacji nt. procesu planowania unijnego budzetu,
programowania funduszy strukturalnych, spdjnosci iprzedakcesyjnych, polityk UE oraz praw
i obowigzkéw obywateli w kontekscie programowania ww. funduszy na poziomie krajowym. Projekt
stanie sie punktem wyjscia do rozwoju nowych idei i kampanii ukierunkowanych na wypracowanie
celéw dla polityk UE, ktére bytyby korzystne takze dla spotecznosci lokalnych i srodowiska. Urzednicy
instytucji UE réwniez uzyskajg bezposredni dostep do propozycji zgtaszanych przez obywateli.

PARTNERZY: partnerami projektu byly organizacje zkrajéw srodkowej iwschodniej Europy
wspotpracujgce w ramach CEE Bankwatch Network

DZIAtANIA | REZULTATY:

e Ttumaczenie Przewodnika po Budzecie i Polityce Spéjnosci UE na jezyk polski

e Dystrybucja 500 kopii przewodnika wsréd organizacji cztonkowskich PZS, organizacji z kolacji
POE dla funduszy europejskich, regionalnych europejskich osrodkéw informacyjnych, krajowych
i regionalnych koalicji NGO, partneréw spotecznych i cztonkéw komitetdw monitorujacych

e Przygotowanie dedykowanej strony internetowej dla konkursu ,Lepsze pomysty na fundusze
UE” - www.bankwatch.org/konkurs

e Start konkursu ,Lepsze pomysty na fundusze UE” (10 wrze$nia 2012)

e Zorganizowanie debaty (we wspdtpracy z Koalicjg Klimatyczng) pt. "Efektywne fundusze —
efektywna energia” nt. efektywnosci energetycznej w programowaniu funduszy europejskich na
lata 2014-2020 — udziat 34 0sdb - przedstawicieli pozarzgdowych organizacji ekologicznych,
instytucji rzadowych zajmujacych sie kwestiami energii, Ministerstwa Rozwoju Regionalnego,
Ministerstwa Gospodarki, Ministerstwa Srodowiska, Ministerstwa Transportu, Budownictwa
i Gospodarki Morskiej, urzedéw marszatkowskich (19 wrzesnia 2012)

e Zamieszczenie 91 ogtoszen konkursowych w internecie —Facebook (118 uczestnikéw
wydarzenia) Goldenline, media, strony internetowe medidéw, uniwersytetdw, organizacji
studenckich, publikacja flash bannera konkursowego na czterech wybranych stronach
(www.ekonomiaspoleczna.pl, http://www.fundusze-europejskie.pl, www.regioportal.pl,
http://www.crnavigator.com/)

e Zorganizowanie warsztatu nt. zrdwnowazonego transportu w programowaniu funduszy
europejskich na lata 2014-2020 w todzi — udziat 11 reprezentantéw NGO, opracowanie
rekomendacji dla programowania (12 pazdziernika 2012)

e Opracowanie alternatywnego stanowiska (shadow position) nt. energii i transportu

e Zakonczenie konkursu ,Lepsze pomysty na fundusze UE” — otrzymano 59 zgtoszen (31
pazdziernika 2012)

e Zorganizowanie Gali Konkursu , Lepsze pomysty na fundusze UE” — udziat 17 finalistéw,
prezentacje finalistdw (14), wreczenie nagrod (29 listopada)

DZIALANIA MEDIALNE:
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e Przygotowanie dedykowanej strony internetowej dla konkursu , Lepsze pomysty na fundusze
UE” - www.bankwatch.org/konkurs

e Zamieszczenie 91 ogtoszen konkursowych w internecie —Facebook (118 uczestnikow
wydarzenia) Goldenline, media, strony internetowe medidw, uniwersytetdw, organizacji
studenckich, publikacja flash bannera konkursowego na czterech wybranych stronach
(www.ekonomiaspoleczna.pl, http://www.fundusze-europejskie.pl, www.regioportal.pl,
http://www.crnavigator.com/)

LICZBA ODBIORCOW:

e organizacje cztonkowskie PZS, organizacje z kolacji POE dla funduszy europejskich, regionalne
europejskich osrodkéw informacyjnych, krajowe i regionalne koalicji NGO, partnerzy spoteczni
i cztonkowie komitetdw monitorujgcych - 500 egzemplarzy Przewodnika po Budzecie i Polityce
Spéjnosci UE

e przedstawiciele pozarzagdowych organizacji ekologicznych, instytucje rzagdowe zajmujgce sie
kwestiami energii, Ministerstwa Rozwoju Regionalnego, Ministerstwa Gospodarki, Ministerstwa
Srodowiska, Ministerstwa Transportu, Budownictwa i Gospodarki Morskiej, urzedéw
marszatkowskich — 34 uczestnikow debaty ”"Efektywne fundusze — efektywna energia”, 11
uczestnikdw warsztatu nt. zréwnowazonego transportu w programowaniu funduszy
europejskich na lata 2014-2020 w todzi, 17 finalistéw konkursu , Lepsze pomysty na fundusze
UE”

ZRODLA FINANSOWANIA: Komisja Europejska, The Education, Audiovisual & Culture Executive Agency
(EACEA), CEE Bankwatch Network
Koordynatorka projektu: Patrycja Romaniuk

ROzZWQJ INSTYTUCJONALNY POLSKIEJ ZIELONEJ SIECI

Projekt ,Dofinansowanie instytucjonalne pozarzadowych organizacji ekologicznych na lata
2011/2012".

Cel: zapewnienie dobrze funkcjonujgcej struktury instytucjonalnej dla realizacji przedsiewzieé
programowych z zakresu zréwnowazonego Rozwoju zaplanowanych na najblizsze lata poprzez:

- wzmocnienie struktur cztonkowskich

- zwiekszenie wiarygodnosci finansowej, organizacyjnej i merytorycznej organizacji

- zwiekszenie mozliwosci aplikowania o srodki UE

- rozwijanie pozytywnego wizerunku organizacji na zewnatrz

Dziatania

1. aktualizacja interfejsow jezykowych (angielski irosyjski) na stronie zielonasiec.pl, tj. prezentacja
aktualnej dziatalnosci PZS odpowiednio profilowanej na partneréw zagranicznych w zwigzku
z dynamicznie rozwijajacg sie wspdtpracg z partnerami zagranicznymi;

2.aktualizacja i redakcja strony www.zielonasiec.pl oraz strony wewnetrznej PZS

3. przeprowadzenie zewnetrznego audytu finansowego sprawozdan rocznych PZS za rok 2011.

4. dofinansowanie organizacji Walnego Zebrania Zwigzku Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢ w Szczecinie
Rezultaty

1.zaktualizowane interfejsy jezykowe na stronach http://zielonasiec.pl/en/ oraz http://zielonasiec.pl/ru/
prezentujace biezgcy dziatalnosé PZS w jezykach angielskim i rosyjskim

2. sprawnie dziatajgca i prezentujgca biezgcy dziatalnos¢ organizacji strona zielonasiec.pl oraz strona
wewnetrzna

3. pozytywny raport z zewnetrznego badania sprawozdan rocznych ZS PZS za rok 2011.

Odbiorcy:

12 organizacji cztonkowskich PZS, w tym 2 kandydackie

Zespot PZS — 20 pracownikdéw i wspdtpracownikéw
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Zrédta finansowania: Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
Koordynator projektu: Radostaw Piela / Matgorzata Matochleb

Projekt Standardy dziatania Pozarzgdowych Organizacji Ekologicznych.

Celem projektu jest rozpowszechnienie stosowania standardéow formalno-organizacyjnych, standardéw
etycznych w zakresie wspdtpracy z administracjg publiczng i biznesem oraz standardow reprezentacji
POE w ciatach dialogu obywatelskiego w 40 pozarzagdowych organizacjach ekologicznych do 31.10.2014.

Dziatania i Rezultaty:

1.0rganizacja Walnych Zebran dla Zwigzku Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢, tj.:

a) Spotkanie inicjujgce projekt w Szczecinie, 19-20 czerwca 2012 r. stuzgce zaprezentowaniu projektu
przedstawicielom organizacji cztonkowskich oraz Zespotowi PZS.

b) Warsztaty z Karty Etycznej POE w Krakowie, 13-14 grudnia 2012 r.

Celem warsztatow byto wypracowanie zasad regulujgcych wspodtprace organizacji ekologicznych
z biznesem oraz ujecie ich w forme dokumentu Karty Etycznej.

2.0pracowanie Ksiegi Dobrych Praktyk w zakresie standardéw formalno-prawnych w PZS
http://wiki.zielona.net.pl/index.php/Strona_g%C5%82%C3%B3wna

KDP jest zbiorem wiedzy prawniczej dotyczacej funkcjonowania izasad dziatania organizacji
pozarzadowych w ujeciu praktycznym. Zawiera przeglad nstp. zagadnien: Informacja publiczna w NGO ,
Krajowy Rejestr Sgdowy, Ochrona danych osobowych, Organizacja, a postepowanie karne, Pomoc
publiczna, Prawa autorskie, Prawo pracy, Przeciwdziatanie finansowaniu terroryzmu i praniu pieniedzy
w NGO, Rachunkowo$é, Zamdwienia publiczne w NGO, Polityka rownych szans. Catos¢ tresci zawartych
w Ksiedze zostata opublikowana w formie mechanizmu internetowego wiki i umieszczona na stronie
www.zielonasiec.pl . Mechanizm wiki pozwala na ujecie poszczegdlnych zagadnien w formie
wielostopniowej struktury podzielonej na kategorie ikolejne podkategorie oraz jest wyposazony
w wielofunkcyjny system wyszukiwania zgdanych haset. Edytowalna forma wszystkich tresci umozliwia
swobodne kopiowanie ikorzystanie przez uzytkownikdw oraz daje mozliwos¢ sukcesywnego
aktualizowania poszczegdlnych tekstow

3.0rganizacja dwuczesciowego szkolenia z KDP dla zespotu PZS

Szkolenie dla Zespotu PZS zorganizowane zostato w Krakowie we wrzesniu oraz pazdzierniku 2012r.

W czasie szkolenia cztonkowie zespotu zapoznali sie z tematyka ujetg w Ksiedze Dobrych Praktyk tj.
zagadnieniami prawnymi dot. funkcjonowania organizacji pozarzgdowych. Dwa dwudniowe szkolenia
obejmowaty w szczegdlnosci nstp. tematyke: odpowiedzialno$¢ cywilna ikarna w stowarzyszeniach
i fundacjach, znaczenie i rola statutu, KRS, prawa autorskie, ochrona danych osobowych, rachunkowos¢
/ interpretacja sprawozdan finansowych w organizacjach pozarzagdowych.

4. Zatrudnienie koordynatorki ds. administracyjnych - wdrazania standardéw KDP

Koordynatorka zaangazowana jest we wdrazanie standardéw formalno-organizacyjnych w PZS oraz
wsrdd organizacji cztonkowskich, co stuzy zapewnieniu stabilnej i profesjonalnej obstugi administracyjnej
oraz rzetelnemu wywigzywaniu sie organizacji z zobowigzan formalno-prawnych.

5. Zainstalowanie Biuletynu Informacji Publicznej na stronie internetowej PZS:
http://bip.zielonasiec.pl/

Zwigzek Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢ jako jedna z niewielu organizacji pozarzgdowych w Polsce
wypetnia obowigzek wynikajgcy z Ustawy o dostepie do informacji publicznej i prowadzi Biuletyn
Informacji Publicznej. Zgodnie z zapisami ustawy w BIP publikowane sg m.in. roczne sprawozdania
finansowe oraz lista uméw projektowych realizowanych ze sSrodkéw publicznych.
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Projekt rozpoczat sie w kwietniu 2012 r. i bedzie realizowany do pazdziernika 2014.
Liczba odbiorcéw:

12 organizacji cztonkowskich PZS, w tym 2 kandydackie

Zespot PZS — 20 pracownikdw i wspdtpracownikdéw

Zrédta finansowania: Europejski Fundusz Spofeczny, Budzet Parnstwa, Program Operacyjny Kapitat
Ludzki, Dziatanie 5.4 Rozwdj potencjatu trzeciego sektora, Poddziatanie 5.4.2 Rozwdj dialogu

obywatelskiego (Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej).

Koordynatorka projektu: Joanna Furmaga.
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